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RESUMEN

Con la finalidad alcanzar la elo-
cuencia, el arte de hablar en pú-
blico, conocido como oratoria, se 
encuentra estrechamente unido a 
la retórica; ya que esta disciplina 
constituye la base para elaborar 
discursos efectivos, elegantes y, 
sobre todo, persuasivos.

La idea que origina este texto 
proviene de una investigación de 
mayor alcance; misma que aún se 
encuentra en proceso. Dicho tra-
bajo, al ser concluido, describirá 
la oratoria en el contexto de la era 
digital en Villahermosa, Tabasco. 
Para ello observa, como elemento 
central, el concurso de oratoria, 
ya que se trata del espacio de rea-
lización en el que se espera que 
subsistan los rasgos más caracte-
rísticos de esta disciplina.

Ahora, bien, aquí cabe pre-
guntarse, ¿para qué sirven los 
concursos de oratoria? ¿Cuál es su 
valor como parte del esquema 
cultural? El presente artículo 
constituye un primer acercamien-
to teórico al concurso de oratoria, 
visto como objeto resultante de 

actos de comunicación, procesos 
didácticos o pedagógicos, y prác-
ticas artísticas y culturales. Aquí 
pretendemos determinar si el 
concurso en cuestión posee un 
valor utilitario o de ritual, o bien, 
si confluyen los dos tipos de valor.

Palabras clave: oratoria, arte, 
competencia, competitividad, va-
lor, utilidad, ritual.

ANTECEDENTES

Más de dos mil quinientos años 
han transcurrido desde que tu-
vieron lugar los primeros torneos 
verbales; aquellos que originaron 
lo que hoy se conoce como orato-
ria de salón o de concurso. Al res-
pecto, sabemos que en la antigua 
Grecia se cultivó con verdadera 
pasión el arte de la elocuencia. 
Hija de la democracia y el dere-
cho, la retórica nace en la ciudad 
griega de Siracusa, antigua colo-
nia siciliana de Corinto, durante 
el segundo cuarto del siglo V a. 
C., como resultado de los proce-

sos judiciales que se desarrollaron 
al instaurarse el régimen demo-
crático en las ciudades sicilianas; 
cuando muchos ciudadanos, cu-
yas tierras habían sido confisca-
das, buscaron recuperarlas defen-
diendo sus derechos de propiedad 
mediante litigio, ante jurados po-
pulares constituidos para tal fin. 
Esta condición coactiva fue una 
manera de evidenciar el nuevo 
poder popular. Así, las decisiones 
judiciales ya no dependían de la 
nobleza, sino de los jurados. Los 
demandantes recuperarían las 
tierras presuntamente suyas, si, 
tras haber expuesto argumentos 
convincentes, los jurados popu-
lares así lo decidían con su voto. 
(López Eire, 1998).

De esa forma, el sistema de-
mocrático de Atenas fue el marco 
ideal para el desarrollo de la na-
ciente disciplina persuasiva. Para 
los pleiteantes, entonces, era un 
verdadero reto ganarse al público 
al ir exponiendo sus ideas y de-
fendiendo puntos de vista especí-
ficos. Aquellas contiendas orato-
rias que ya se realizaban en los 
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espacios públicos de la polis cons-
tituían un auténtico despliegue 
de elocuencia práctica. Así, desde 
los primeros rasgos de su historia, 
puede observarse el perfil de 
competitividad que la oratoria fue 
adquiriendo en su proceso de ges-
tación.

INTRODUCCIÓN

Con el transcurso de los años y los 
siglos, la retórica clásica se man-
tuvo vinculada a las luchas socia-
les, ajustándose a los momentos 
de auge y decadencia de las so-
ciedades. No es difícil, entonces, 
dilucidar sus implicaciones so-
ciopolíticas; las cuales todavía 
conserva, pues tanto la oratoria 
como la retórica ponen de mani-
fiesto el poder del lenguaje.

La palabra es condición de la 
existencia del ser humano. Hei-
degger enunció, al respecto, que 
“el hombre es un ente que tiene su 
mundo en el modo de lo hablado.” 
(citado por Amador, 2015, p.16). 
En su dimensión completa, la pa-
labra exigirá ser recibida de forma 
total, viva, sonora y unida al resto 
del mensaje paralingüístico, en 
un contexto vivencial, de persona 
a persona.

En México, el 8 de marzo de 
1926, el diario El Universal convo-
có por primera vez a los estudian-
tes del país a un Concurso Nacio-
nal de Oratoria; mismo que 
formaba parte de un certamen 
internacional que se desarrollaría 
simultáneamente en Estados 
Unidos, Canadá, Francia, Inglate-
rra, Alemania y otros países. Los 
objetivos de tal convocatoria eran:

Promover un mayor conocimien-
to de principios fundamentales 
de gobierno en cada uno de los 
países participantes, cooperar a la 

buena inteligencia entre los pue-
blos, mediante un intercambio 
franco y amistoso de los puntos 
de vista nacionales, y estimular 
el interés de los estudiantes en 
asuntos de índole cívica y en ejer-
cicios de orden intelectual. (Tar-
diff, 1961, p.13).

Este antecedente propició 
que fuera surgiendo una cultura 
de expresión y elocuencia entre 
los jóvenes mexicanos de aquella 
época. Las formas del pensamien-
to eran dominadas por las ten-
dencias liberales de finales del s. 
XIX y principios del s. XX. La filo-
sofía positivista que animaba al 
liberalismo había ya penetrado en 
México. 

Se vivía, entonces, un choque 
de corrientes filosóficas: el pensa-
miento de la postguerra, el mate-
rialismo marxista, el entusiasmo 
motivado por Nietzsche y Scho
penhauer. Las ideas de los decep-
cionados de la guerra; de los es-
cépticos, de Spengler, y hasta el 
sexualismo freudiano; creaban un 
ambiente caótico, sin cauces ni 
metas definitivas. Por ello, el pen-
samiento de los jóvenes requería 
ser creativo y apasionado. (Ibid). 

Los espacios de libertad eco-
nómica y cívica se fueron abrien-
do, y ampliando, gradualmente; 
no obstante, hubo que sortear las 
restricciones de la censura, y el 
castigo a quienes se rebelaban 
mediante la tribuna o la prensa, 
con sus reflexiones críticas. Aque-
llas restricciones algunas veces 
significaban ser desterrado, y 
otras, le costaba la vida a quien se 
expresara en contra del gobierno. 
Y, sumamente indignados por 
esas circunstancias, los jóvenes se 
volcaban en la lucha por la libre 
expresión de ideas; enfrentando 
de esta forma las condiciones de 

la vida social del México de ini-
cios del siglo pasado.

Así pues, la historia contem-
poránea de los concursos de ora-
toria en el país, nos presenta al 
arte de la elocuencia cumpliendo 
su función, como un instrumento 
para encarar los problemas políti-
cos y sociales del siglo XX. La pa-
labra oral, en la retórica clásica, 
era el medio que los jóvenes utili-
zaban para procurar la libertad en 
la vida intelectual.

Hace décadas, Guillermo 
Tardiff reflexionó así sobre los 
concursos de oratoria convocados 
por El Universal en México:

[Estos concursos] vinieron a 
llenar la necesidad de establecer 
un medio de crear la conciencia 
colectiva, al impulsar a la juven-
tud hacia una de las ramas litera-
rias abandonada hasta entonces, 
la oratoria, que, si había dado fru-
tos egregios, sus grandes expo-
nentes se debieron únicamente al 
esfuerzo personal y a las faculta-
des autodidácticas de cada uno de 
ellos. La idea de los Concursos de 
Oratoria flotaba en el ambiente; 
el deseo, la necesidad de hablar, 
de decir a los demás la verdad in-
tima, era anhelo de un mundo 
que quería gritar. (Tardiff, 1961, 
p.9).

DESARROLLO

•Definiciones y contexto

Es preciso establecer la base con-
ceptual del concurso de oratoria; 
así como definir los términos 
implicados en el contexto de la 
competencia y la competitividad. 
De manera que, aunque parezca 
redundante, señalaremos que un 
concurso de oratoria es una com-
petencia. Esto significa que en ese 
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acto se involucran varias personas 
que intentan ganar un certamen 
y con ello obtener un premio. La 
Real Academia define la palabra 
“concurso” como “competición, 
prueba entre varios candidatos 
para recibir un premio (DLE, 
2020). Tal significado es el que 
aquí nos interesa.

Se acostumbra que ese tipo 
de prueba cuente con un jurado 
calificador para evaluar el desem-
peño de cada participante y, final-
mente, emitir una puntuación 
que determinará al ganador.

Por otra parte, el concepto de 
competitividad tiene dos acepcio-
nes. La primera es “capacidad 
para competir”; y la segunda, “ri-
validad para la consecución de un 
fin” (DLE, 2020). Es simple obser-
var cómo el concepto “competiti-
vidad” atraviesa diferentes ámbi-
tos, como el económico, el laboral, 
el deportivo o el académico.

Paralelo a “competitividad”, 
encontramos otro término, el de 
“competencia”. Palabra que nos 
remite a un campo semántico 
denso; se trata, pues, de un térmi-
no polisémico. Veamos primero 
su origen etimológico, en sus dos 
sentidos:

1) El primero, del verbo competir, 
que viene del griego agón, agón/
síes, quiere decir “ir al encuentro 
de otra cosa; encontrarse para 
responder, rivalizar; enfrentarse 
para ganar, salir victorioso de las 
Competencias Olímpicas en la 
Antigua Grecia”.

2) Y el segundo, derivado del latín 
competentîa, quiere decir “perte-
necer, incumbir, comprometerse 
con algo”. “Te compete”, significa 
que te haces responsable de algo, 
que algo está dentro del ámbito de 
tu jurisdicción. Así, esta acepción 

apunta a la capacidad, la habili-
dad o la pericia que se posee den-
tro de un ámbito de jurisdicción, 
al cual generalmente se le asigna 
su correspondiente área del saber. 
(Argudín, citado por Vigo, 2013).

De aquí resulta que el térmi-
no “competencia” esté vinculado 
con verbos y acciones de significa-
do diferente, tales como: compe-
tir, competer y ser competente. 
Corominas incluye, como deriva-
do de competir, la palabra “com-
petente” (adecuado, apto); usada 
con este sentido desde el siglo XV. 
“Es competente quien se desen-
vuelve con eficacia en un determi-
nado dominio de la actividad” 
(Citado por Vigo, 2013, p. 123).

María Moliner, a su vez, se-
ñala que el término “competente” 
se aplica a la persona que tiene 
aptitud legal o autoridad para re-
solver cierto asunto; y también a 
quien conoce cierta materia, o es 
experta o apta en la cosa que se 
expresa. Y, por otro lado, señala el 
significado de competencia como 
“aptitud, capacidad, disposición”. 
Concuerda aquí con Corominas, 
al decir que una persona “apta” o 
“capaz” es aquella que se conside-
ra útil para determinado trabajo, 
servicio o función; por lo tanto, es 
competente. (ibid).

La habilidad y la aptitud, por 
su parte, son términos relaciona-
dos también con el vocablo “com-
petencia”. La “habilidad” tiene 
que ver con lo que se hace; y la 
“aptitud”, con lo que se puede ha-
cer, en busca de satisfacer un cri-
terio. Con frecuencia estos dos 
conceptos se utilizan como sinó-
nimos, que suplen uno al otro; 
pero estrictamente no lo son. Ser 
apto no equivale a ser hábil. La 
aptitud refiere a la manera en que 
alguien se ajusta a una exigencia, 

implica poder ejercer ciertas ha-
bilidades (y no otras) en determi-
nada situación; en tanto que las 
habilidades constituyen el ejerci-
cio mediante el cual se satisface la 
exigencia, propiamente dicha. Es 
decir, la aptitud 'determina el 
modo', mientras que la habilidad 
'es el modo ejecutándose'. Así, 
observamos que estos vocablos se 
complementan, perfilando el 
concepto de competencia.

•Valor pragmático del concurso 
de oratoria

El rasgo de competitividad que 
conlleva el concurso de oratoria, 
no requiere que profundicemos 
más para ser comprendido. Es 
claro que todo concurso hará que 
sus participantes compitan entre 
sí buscando ganar, o dejaría de ser 
concurso. Ahora, después de lo 
expuesto en párrafos anteriores, 
es posible señalar una función 
adicional a su rasgo esencial: el 
concurso de oratoria mide las 
habilidades que hacen a una per-
sona competente en el arte de la 
elocuencia. 

El hombre es un ser de pala-
bras. Así, pues, es pertinente des-
tacar lo señalado por Eulalio Fe-
rrer: “el lenguaje nos constituye, 
nos articula, nos inserta en la so-
ciedad y se erige en el signo mayor 
de nuestra cultura. Su triangula-
ción vertebral –tiempo, pasión y 
efecto– […] tiene que ver con los 
cambios históricos de los pue-
blos, en la medida en que el len-
guaje nos condiciona, nos domi-
na y nos dirige”. (1995, p. 19). Y 
Laín Entralgo, por su parte, ase-
gura que todo el que habla, al ha-
cerlo, trata de persuadir a quien lo 
escucha acerca de sus palabras, 
intenciones o creencias (Ibid). 
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Observamos, entonces, que el 
lenguaje cumple también esta 
función suasoria o persuasiva.

Aunado al incremento de ha-
bilidades lingüísticas y comuni-
cativas; tenemos, además, que la 
oratoria favorece el pensamiento 
deductivo, propicia el liderazgo, y 
facilita el desarrollo de habilida-
des de investigación. Contribuye 
así a un mayor rendimiento esco-
lar y académico; y, en consecuen-
cia, resulta de gran utilidad para 
desempeñarse profesionalmente. 
Ni la expansión de internet ni el 
predominio de las nuevas TIC, 
como se ha podido apreciar, han 
eliminado la necesidad de cono-
cer o dominar el arte de hablar en 
público.

Ahora, veamos si el valor del 
concurso de oratoria radica en el 
sentido de utilidad que la práctica 
de esta disciplina proporciona. 
Hay que tener en cuenta que la 
posibilidad –y necesidad– de for-
mar un ciudadano crítico y social-
mente participativo, siempre se 
halla latente. Y, desde tal perspec-
tiva, dicha necesidad se agudiza 
hoy, en plena posmodernidad, o 
modernidad líquida, como fue 
nombrada nuestra era. (Bauman, 
2013).

•Cualidad de ritual del concurso 
de oratoria

Como sistema dinámico de per-
cepción, de representación e in-
terpretación de la realidad social, 
la cultura sólo tiene valor en la cir-
culación, las transacciones y los 
intercambios. Y, como si fuera un 
software, constantemente la cul-
tura se actualiza en performance, 
afirma Lardellier; así como ocurre 
con el lenguaje cuando, al hacer 
uso de él, al realizarlo, al ponerlo 

en movimiento, nos convertimos 
en sujetos sociales y actores cul-
turales. (2015).

Dentro del conjunto de for-
mas de ser y de actuar que cons-
ciente o inconscientemente com-
parten los miembros de una 
comunidad; es decir, la cultura, el 
rito se ubica entre manifestacio-
nes tales como la fiesta, la cele-
bración, la ceremonia conmemo-
rativa, bien, coincidiendo con 
ellas, o bien, constituyendo su 
momento principal. El rito es, 
esencialmente, una práctica, un 
mecanismo simbólico de la vida 
social. Y, de hecho, toda práctica 
sociocultural se halla ritualizada, 
en un sentido genérico. Toda rela-
ción del hombre con la naturale-
za, con sus congéneres, y con las 
creaciones simbólicas implica 
una ritualización. La vinculación 
que el ritual proporciona, permite 
la continuidad del grupo humano 
en el tiempo; y, por tanto, da con-
sistencia al sentido histórico de la 
vida en comunidad. (Nogués, 
2002). A través del tiempo, el rito 
le ha dado al hombre ese “saber 
acerca de sí mismo y de la natura-
leza” necesario para sobrevivir; 
para “desplegar el ciclo de nacer, 
crecer, reproducirse y morir”; y 
que en tal despliegue “pueda ex-
presarse cumplidamente la esen-
cia humana” (Choza, 2015). El rito 
es el sistema elemental del arte.

El arte de la elocuencia con-
lleva los dos elementos: arte y co-
municación. Así, el carácter ritual 
del arte se vincula con las formas 
históricas de la poesía, el teatro, la 
prosa y, en general, con la retórica 
(preceptiva del discurso orato-
rio). El concurso de oratoria es, 
pues, un objeto cultural. Desde 
este enfoque, e insistiendo en la 
apreciación de Jacinto Choza, ve-
mos que los elementos del rito 

constituyen el primer sistema de 
las artes –consideradas éstas, con 
el significado romano y medieval 
de ars: artificio, técnica–. Suele 
haber una correspondencia obje-
tiva entre naturaleza y artificio, 
advierte el autor en Filosofía del 
arte y la comunicación. El sistema 
sensomotor, de carácter natural, 
se representa con el sistema cul-
tural, cuyo carácter es convencio-
nal. (2015). 

Véase en la tabla de la página 
siguiente el despliegue de las for-
mas artísticas, según Choza, a 
partir de los elementos del rito; y 
al mismo tiempo obsérvense las 
raíces paleolíticas de las formas 
artísticas históricas.

• Meritocracia y ritual de 
competencia

En un esfuerzo mayor por deter-
minar la carga axiológica que po-
see el concurso de oratoria, como 
lo conocemos en México, abor-
daremos ahora la idea de “meri-
tocracia”, así como los conceptos 
colindantes a ella.

Desde las ciencias sociales ha 
quedado expuesta una necesidad 
permanente, que la modernidad 
trajo consigo, la de crear mecanis-
mos que expliquen la desigualdad 
entre las personas, o sea, la exis-
tencia de clases sociales. En este 
punto, es indispensable pregun-
tarnos si en realidad cada indivi-
duo tiene lo que merece o le co-
rresponde; es decir, si las 
explicaciones que al respecto 
existen justifican tales desigual-
dades económicas, sociales, de 
aprovechamiento escolar, etcéte-
ra. Veamos lo siguiente:

La desigualdad en posesio-
nes, status y riqueza material y 
simbólica hace tiempo que pasó 
de ser la inocua vía para que la éli-
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te o el grupo aristocrático canali-
zara, en cada tiempo, su obsesión 
por distinguirse (…); a forma con-
temporánea de la desigualdad le-
gítima, e incluso de la creación de 
lo que se conoce como identidad. 
(García, 2006, p. 2).

Esta perspectiva apunta a la 
idea del mérito, en el sentido de 
“merecimiento”; es decir, en cuan-
to a la visión de esfuerzo y talento, 
considerados dentro del criterio 
del mérito individual (Hadgar, 
2008, Young, 1962; citados por 
Atria, et al, 2019). Este enfoque le-
gitima la dicotomía: ganador/
perdedor, y comparte terreno con 

todo lo que implica contienda, lu-
cha o competencia en la sociedad 
contemporánea.

Así, pues, el concurso de ora-
toria parece traer consigo la con-
signa de recrear la dinámica de la 
meritocracia. La tradición se en-
foca en ese plano, donde fomen-
tar la competencia sirve para ex-
plicar y justificar las diferencias 
entre los miembros de la socie-
dad. 

El creador del término “me-
ritocracia”, Young, en The rise of 
Meritocracy define formalmente 
el mérito de la siguiente manera: 
M (mérito) = I (inteligencia o ta-

lento) + E (esfuerzo). Esta defini-
ción es central y suficientemente 
influyente dentro de este ámbito 
teórico. La consideración de estos 
conceptos como componentes del 
mérito, tiene consenso en la lite-
ratura. Algunos autores enfatizan 
los aspectos relacionados con el 
esfuerzo por encima del talento, o 
viceversa. (Ibid). 

Esta apreciación permite ver 
las diferentes facetas del cons-
tructo “competitividad”; aunque, 
a este respecto, no abundaremos 
en las implicaciones político-eco-
nómicas del término; sin embar-
go, sí es relevante dilucidar este 

Fuente: Adaptado de Filosofía del arte y la comunicación. Teoría del interfaz. (Choza, J. 2015).
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planteamiento, en aras de com-
prender el sentido cultural del 
acto de competir, sumamente 
arraigado en el imaginario colec-
tivo.

Lo explicado anteriormente 
se relaciona con algunas teorías 
contemporáneas sobre justicia y 
derechos humanos, analizadas 
desde el ámbito académico-jurí-
dico; las cuales vinculan el mérito 
con la equidad, a la vez que cues-
tionan el uso del concepto “meri-
tocracia” y ponen en duda su co-
rrespondencia con la realidad. 
(Cerdio, et al, 2017). Este término 
alude directamente a la relación 
entre poder y méritos personales. 
Las implicaciones de la merito-
cracia, siguiendo a Bell (1977) y 
Young (1962), incluyen “…la idea, 
implícita o explícita, de que se re-
cibirá una compensación propor-
cional a nuestros méritos, mien-
tras la conducta se mantenga 
dentro de los límites de la estruc-
tura jurídica y de lo socialmente 
aceptado”. (Citados por Atria, et 
al, 2019).

Este sistema de ideas se ins-
tala en la conciencia colectiva 
como la convicción de que para 
conseguir superarse es necesario 
competir constantemente; apre-
ciación que puede tomarse como 
condicionante del éxito posible 
de cada individuo en, práctica-
mente, todos los aspectos de la 
vida social. Así, la consigna acep-
tada en el mundo contemporáneo 
viene a ser: competir para ser 
competentes. 

Una clara interrelación no 
casual se observa aquí. Al respec-
to, Fabio Vélez destaca su punto 
de vista al señalar que “el concep-
to de meritocracia tiene el propó-
sito general de conciliar un oxí-
moron, a saber, el de democracia 
y capitalismo.” (Citado en Cerdio, 

et al, 2017, p. 431). Insiste en que 
dicha “misión diplomática” ha ido 
unida al término “meritocracia” 
desde su aparición; e, incluso, el 
propio Young (1958) ya hubo de-
nunciado en su obra The rise of 
Meritocracy, los abusos cometi-
dos en nombre de tal sistema, se-
ñalado como falaz. (Ibid). Y al res-
pecto Bourdieu (1964) expresa 
que “…la ceguera frente a las des-
igualdades sociales condena y au-
toriza a explicar todas las des-
igualdades (particularmente en 
materia de éxito educativo) como 
desigualdades naturales, des-
igualdades de talentos” (Ibid, p. 
429). De esta manera, ser compe-
tente es lo indicado, lo deseable: 
la sociedad nos condiciona a ello, 
al convencernos de que, si conta-
mos con suficientes y variadas 
competencias, el acceso a mejores 
niveles de vida y un mayor desa-
rrollo económico-social podría 
ser una certeza La idea del éxito 
queda conectada así a una identi-
dad formada en el mérito y las ha-
bilidades adquiridas, con los res-
pectivos diplomas o constancias 
que avalan al mejor en cada acti-
vidad. Y el concurso de oratoria 
no queda, así, exento de ello.

CONCLUSIONES

Hasta antes de presentarse la con-
tingencia sanitaria y declararse en 
México la cuarentena que inició 
en marzo de 2020, organismos 
de distinta clase, tanto del sector 
educativos como de los sectores 
político y cultural, se encontra-
ban activos en la tarea de promo-
ver entre las nuevas generaciones 
la práctica de la oratoria, como 
arte (con valor ritual) y como he-
rramienta elemental, útil para su 
desarrollo académico, cultural y 
social (con valor pragmático).

En el entendido de que todo aspi-
rante a orador necesita preparar-
se, y practicar, con miras a des-
tacar en el certamen convocado; 
no hay duda de que el concurso 
de oratoria puede medirse desde 
su valor pragmático, en su utili-
dad para el proceso de enseñan-
za-aprendizaje, siempre que se 
busca desarrollar en el educando 
habilidades de comunicación, 
pensamiento, razonamiento, y 
otras relacionadas.
Un concurso de este tipo puede 
vincular la realización de su arte 
con el ritual, también, desde la 
acción lúdica; lo cual implicaría 
que los participantes considera-
ran el acto como un juego o, al 
menos, como la posibilidad de di-
vertirse o recrearse. Sin embargo, 
no suele ocurrir así. La mayoría 
de los participantes asiduos, así 
como los miembros del jurado de 
los concursos de oratoria, acos-
tumbran tomarse muy en serio 
esta “puesta en escena”, donde 
una competitividad exacerbada, 
más que recrear el juego, recrea la 
lucha o el combate en un campo 
de batalla.
Si en México la práctica de reali-
zar concursos de oratoria nació 
de necesidades específicas que 
despertaron en los jóvenes la de 
defender la libre expresión y con-
tribuir, a su vez, al ejercicio inte-
lectual durante los inicios del si-
glo pasado; hoy, cierto es que nos 
encontramos lejos de compartir 
esos objetivos, al menos en los 
mismos alcances de antaño. No 
obstante, el concurso de orato-
ria convocado anualmente por el 
diario El Universal, se mantiene 
como el referente más relevante a 
nivel nacional de lo que compete 
al arte de la elocuencia, la oratoria 
de concurso en México.
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El citado concurso, de cierta for-
ma, mantiene vigente la creencia 
en la posibilidad de formar un 
ciudadano crítico y socialmente 
participativo. Y, a nuestro modo 
de ver, dicha necesidad es más 
urgente hoy, en plena posmo-
dernidad –o modernidad líqui-
da–, como la denomina Bauman, 
puesto que compartimos su pun-
to de vista respecto a la cultura, 
aceptando que esta, como activi-
dad, estrictamente, no atiende ya 
las necesidades de comunidades 
o grupos de personas, a quienes 
se encargaría de ilustrar; pues, 
en su lugar, ahora sólo encuentra 
“clientes potenciales”, a los cuales 
intentará seducir (Bauman, 2013). 

El concurso de oratoria, aun 
cuando no implica un deporte en 
sí mismo, por ejemplo, sí cumple 
una función equivalente; al ser 
un catalizador de gran parte de 
la energía humana, esas energía 
y pulsiones que nos mantienen 
contendiendo y luchando por un 
mejor lugar en la sociedad, en ge-
neral, o en cualquier ámbito, por 
pequeño que este parezca. En los 
repetidos intentos por demostrar 
talento y esfuerzo, cada partici-
pante recrea la misma lucha de la 
supervivencia humana o el cons-
tante deseo de satisfacer necesi-
dades que parecieran infinitas.
Finalmente, podríamos conside-
rar que el concurso de oratoria ad-
quiere mayor valor por su utilidad 
en la enseñanza, si este certamen 
es realizado por una institución 
educativa; o por su utilidad en 
el campo electoral, si es un par-
tido político el que lo convoca; 
dicho esto por mencionar algu-
nas situaciones específicas. De 
cualquier modo, al involucrar 
habilidades verbales, vocales y 
de razonamiento, esta clase de 

concurso asegura su valor como 
instrumento intelectual. Conser-
va un valor pragmático. Pero, en 
todos los casos, la cualidad com-
petitiva está presente. La realiza-
ción del concurso de oratoria no 
dejará de evidenciar su sentido de 
competencia. Y, de este modo, al 
continuar recreando la dinámica 
meritocrática, se hará sentir, cada 
vez, aquella forma de poder (so-
cial, económico y político) que 
intenta perpetuarse en el tiempo, 
mediante la repetición periódica 
de ese ritual: el concurso.
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RESUMEN

El objetivo de esta investigación 
es analizar la percepción de los 
estudiantes de Comunicación so-
bre la función y el impacto de las 
fake news en la construcción de la 
realidad social bajo la perspecti-
va teórica de las representaciones 
sociales. El estudio se realizó con 
los estudiantes de una universi-
dad pública de Tabasco que oferta 
la licenciatura en Comunicación 
con línea de especialidad en pe-
riodismo. Se trabajaron con dos 
técnicas de recolección de datos, 
la encuesta y entrevistas semies-
tructuradas aplicadas a una mues-
tra representativa de estudiantes 
y se entrevistó a cuatros periodis-
tas locales. Entre los hallazgos se 

concluye que los estudiantes de 
comunicación son conscientes de 
las fake news, pero la comparten 
a modo de expresión y diversión, 
aunque tanto estudiantes y pro-
fesionales saben que el daño que 
ocasiona en algunos.

Palabras clave: fake news, perio-
dismo, realidad social, satírico, 
noticias, internet.

ABSTRACT

The objective of this research is 
to analyze the perception of Co-
munication students about the 
function and impact of fake news 
and the perception of dissemina-
tion students in the construction 
of social reality from the theore-

tical perspective of social repre-
sentations. The study was carried 
out with students from a public 
university in Tabasco that offers 
a degree in Communication. Two 
data collection techniques were 
used, the survey and semi-struc-
tured interviews applied to a re-
presentative sample of students, 
and four local journalists were 
interviewed. Among the findings, 
it is concluded that students are 
aware of the fake news on the site, 
but they share it for expression 
and fun, although both students 
and professionals are aware of the 
damage it causes in some.

Keywords: fake news, journalism, 
social reality, warp, news, inter-
net.
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INTRODUCCIÓN

Debido al surgimiento de las tec-
nologías de la información tales 
como la radio, el cine, la televi-
sión, etc., se ha conseguido que 
un mayor número de personas 
esté informada en medio de la 
vertiginosidad del tiempo y de la 
diversidad de posibilidades. Ac-
tualmente también el Internet 
permite la interconexión entre 
personas, organizaciones e ins-
tituciones alrededor del mundo, 
ayudando a través de la conecti-
vidad el intercambio de hechos 
noticiosos, como una de muchas 
cualidades que tiene la red. Olivar 
G. lo describe así: “La irrupción 
de las nuevas Tecnologías de la 
Información y la Comunicación 
(TIC) en la sociedad actual, está 
llevando a cabo importantes cam-
bios en nuestra forma de vivir, 
de relacionarnos y de aprender” 
(Olivar G, 2017. p. 23). Así estas ya 
forman parte de nuestras vidas y 
son una extensión de las mismas. 
Grandes cantidades de informa-
ción circula a diario en internet; 
anuncios, fotos, documentos, vi-
deos, artículos y sobre todo noti-
cias.
La difusión de noticias ha avan-
zado de manera acelerada, donde 
su principal característica es la 
inmediatez y el rompimiento de 
los límites geográficos a causa de 
la denominada telaraña mundial: 
Internet. Un ejemplo es la explo-
sión de la planta química en Chi-
na, suceso del que la mayoría de 
la población mundial se enteró a 
través de la web. Al mismo tiempo 
del desarrollo de las tecnologías 
también fueron surgiendo consi-
derablemente el engaño y la in-
formación falsa, acompañando a 
la evolución de estas. Es aquí don-
de entran las llamadas fake news.

Cabrera y Vaillant (2017) definen 
a las fake news como información 
falsa que intenta manipular a las 
masas sin importar el propósi-
to y que tiene presencia desde el 
inicio de los medios masivos de 
comunicación, pero en donde re-
salta es en el ciberespacio, donde 
la información se comparte a una 
gran velocidad, en las redes socia-
les digitales como Facebook. “La 
internet, con toda su grandeza, 
de igual forma puede ser el lugar 
exacto para la desinformación, el 
libelo, la difamación, la adoctri-
nación, etcétera.” (Cabrera y Vari-
llan, 2017. p. 4).
La información se encuentra cada 
vez más cercana a todo aquel que 
quiera acceder a ella, gracias a la 
Internet; incluso el usuario co-
mún puede generar contenido y 
difundirlo a través de la red. Pági-
nas como El Deforma se encargan 
de la difusión de estas fake news. 
Esto termina afectando la cons-
trucción de la realidad, pero más 
allá del daño, basado en la tergi-
versación, se debe identificar qué 
tan grande es la dimensión de ese 
impacto, así como la forma en que 
se efectúa la manera en que los jó-
venes se acercan a la información 
generada en las redes virtuales y 
la forma en que la apropian a tra-
vés de la creencia, primero y pos-
teriormente en la reproducción 
de ésta. 
Las fake news estuvieron en su 
apogeo durante las pasadas cam-
pañas electorales en Estados 
Unidos, donde Hillary Clinton 
y Donald Trump fueron el foco 
de atención de noticias apócrifas 
antes y después de las votaciones. 
El USA Today informó en el año 
2018 que “El Cuerpo de Marines 
de los Estados Unidos suspendió 
al general Kurt Stein por presunto 
acoso sexual […] Ahora, los adver-

sarios extranjeros están utilizan-
do la misma acusación contra los 
Estados Unidos.” (Milbank, 2018). 
Pues el presidente Trump acapa-
ró el concepto de fake news para 
su uso personal, no descartó la 
práctica de sus negocios ni siendo 
presidente.
De igual forma las fake news han 
beneficiado a los gobiernos, apa-
gando o cubriendo los errores 
cometidos por algunos, o para 
esconder hechos que no quieren 
que salgan a la luz. “Esta sema-
na, el periódico oficial del Parti-
do Comunista Chino, el Diario 
del Pueblo, usó las palabras de 
Trump para socavar la cobertura 
crítica de los medios a un Pekín 
cada vez más autoritario.” (Erlan-
ger, 2017, p.45).
Si bien existe el termino de cla-
sificado para señalar aquella in-
formación que es delicada para la 
población en general, no se debe 
de confundir con el uso de las fake 
news como herramienta para ma-
nipular u ocultar información.
A pesar de que el término fake 
news es relativamente nuevo, es 
una práctica milenaria que surge 
a la par del periodismo. Hasta la 
fecha se habla de errores históri-
cos que han marcado generación 
tras generación, desde los míti-
cos avistamientos de pie grande 
o el yeti, hasta rumores sobre 
posibles guerras. El Gran incen-
dio de Roma, cuyo origen aún es 
desconocido; las persecuciones 
de brujas en la Europa medieval; 
el descubrimiento de América y el 
relato de marineros donde narra-
ban sobre lugares con inmensas 
riquezas; y la propaganda de la se-
gunda guerra mundial, si, la his-
toria está plagada de fake news. 
El diario electrónico El Mundo 
(2018) da ejemplo de las fake news 
durante el holocausto judío:
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Pero el crimen del Holocausto no 
fue un proceso espontáneo, por el 
contrario, se alimentó de diversos 
elementos que hicieron posible 
que lo impensable ocurriera…
Uno de estos “medios de comu-
nicación” encargados de poner 
en circulación noticias como la 
de “judíos sacrifican a niños cris-
tianos durante la Pascua para be-
ber su sangre” fue Der Stürmer 
(el atacante) dirigido por el an-
tisemita Julius Streicher, íntimo 
amigo de Hitler y consejero sobre 
cómo solucionar la cuestión ju-
día. (Aguirre, 25/01/2018).

La evidente propaganda amari-
llista ejemplifica el impacto que 
las denominadas noticias falsas 
fungían como anzuelo para, a tra-
vés de una mentira, despertar un 
odio infundado a una población 
en específico. Esto refiere a la ma-
nipulación mediática y un medio 
de control de la población. Dross-
Rotzank (2019) define a las fake 
news como una manipulación 
mediática de internet ciber plaga 
del siglo XXI. 

EL PERIODISMO SATÍRICO

Al abordar la temática de las fake 
news, es inevitable aseverar a los 
medios donde estos transitan a 
diario, decir que las noticias tran-
sitan en internet seria hablar de 
algo muy general, casi llegando a 
una explicación infinita de los si-
tios, blogs, podcasts y demás pu-
blicaciones en la red. En México 
existen diversos espacios vincu-
lados a la generación de noticias 
falsas, creados con fines diversos. 
En el 2018 El financiero, a través 
de su publicación: Estas son las 
páginas con más 'fake news', pu-
blicó una lista de cuentas de Twi-
tter y Facebook que se dedican a 

la difusión de información falsa, 
donde cada una cuenta con apro-
ximadamente 1.8 millones de se-
guidores. 
A pesar de que el fin principal 
de las redes sociales digitales es 
distinto, como en el caso de Fa-
cebook que “…es una plataforma 
de red social mediante la cual los 
usuarios pueden mantenerse en 
contacto continuo con un grupo 
de amistades e intercambiar con 
ellos cualquier tipo de contenido. 
“Facebook es una red social pen-
sada para conectar personas, es 
decir, compartir información, no-
ticias y contenidos audiovisuales 
con amigos y familiares. Se trata 
de la plataforma social popular de 
todas las existentes en la actuali-
dad” (Facchin, 2018). El periódico 
virtual Diario 16 lo expone de la 
siguiente forma: 

Facebook se rinde ante las fake 
news y su creador reconoce ante 
el mundo que no podrán evitar 
las noticias falsas con respecto a 
las próximas elecciones europeas. 
Así, Zuckerberg confiesa que “nos 
enfrentamos a adversarios inte-
ligentes, creativos y bien finan-
ciados que cambian sus tácticas 
cuando detectamos el abuso. 
(Sánchez, Diario 16, Junio 2019).

Para el fundador de Facebook, la 
enorme cantidad de fake news 
en los espacios virtuales es un fe-
nómeno social difícil de detener, 
más cuando existen sitios creados 
especialmente para éstas como El 
deforma. Debido a esto es oportu-
no investigar este tipo de espacios 
que logran una distribución de 
información falsa y sin restricción 
o consecuencia alguna, desde la 
percepción de los jóvenes futuros 
licenciados en Comunicación. 
Es necesario enfatizar que el pe-

riódico virtual El Deforma es una 
asociación reconocida por la di-
vulgación de noticias falsas que 
tiende a la exageración y sobre 
todo, a la tergiversación de he-
chos. El mismo nombre sugiere 
ser una burla del diario Reforma. 
En el sitio se define a este espacio 
virtual así:

El portal El deforma es un diario 
satírico cuyo único fin es el entre-
tenimiento. Todos sus contenidos 
son ficción y no se corresponden 
con la realidad. Todos los refe-
rentes, nombres, marcas o insti-
tuciones que aparecen en la web 
se usan como elementos contex-
tuales, como en cualquier novela 
o relato de ficción. (El Deforma, 
2020)

A pesar de declararse abiertamen-
te un lugar de mofas, no todos ha-
cen caso a las advertencias de este 
sitio, donde ellos se autodefinen a 
partir del eslogan que dice así “Un 
No-ticiero de verdad” haciendo 
alusión al objetivo de inventar 
con la única finalidad de entrete-
ner a los lectores, dejando la acla-
ración que todo lo publicado es 
mentira: “Honestamente todo es 
mentira, todo es fantasía, ficción, 
periodismo de humor y sátira” (El 
deforma, 2020). 

El objetivo de esta investigación 
es identificar las representacio-
nes sociales de los estudiantes 
de comunicación acerca de que 
piensan del uso de las fake news 
como recurso en los periódicos 
satíricos, tomando como caso de 
estudio la página El Deforma. 
Este estudio pretende contestar 
las siguientes tres preguntas de 
investigación; a) ¿Qué percep-
ción tienen los estudiantes de 
comunicación respecto al rol que 
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juega el diario virtual El Deforma, 
en la construcción de la realidad 
de la sociedad?, b) ¿Qué tanto los 
usuarios creen lo que se publica 
en El deforma? y C) ¿Cómo incide 
en la construcción de la realidad 
social?

En una mira sociológica, la reali-
dad social es la interacción de los 
individuos en la sociedad, ésta 
puede ser alterada con que solo 
un gran número de personas crea 
una cosa o piense de cierta forma 
sobre alguna situación o contexto 
en específico, de la índole que sea. 
Muñoz (2012) describe a la reali-
dad social como:

Conjunto de actuaciones multi-
formes de muchas personas que 
se comportan de determinadas 
maneras y que actúan las unas con 
las otras y para las otras, al mar-
gen unas de otras, y unas contra 
las otras. La sociedad es por tanto, 
un juego de fuerzas en constante 
actividad debido al influjo de fac-
tores endógenos y exógenos a ella 
misma. (Muñoz, 2012, p.35)

De acuerdo al texto anterior la 
realidad está formada por el co-
lectivo de una sociedad, que se 
encuentra con la convivencia 
constante pero también confor-
mada por un sentido de indepen-
dencia de unos con otros sujetos 
a partir de las percepciones sen-
soriales. De este modo, la reali-
dad es como la mayoría crea que 
es, solo unos cuantos individuos 
puede llegar a tener la habilidad 
de transformar el contexto, pero 
la información generada sea ver-
dadera o falsa siempre contribui-
rá a la conformación o alteración 
de la mentalidad colectiva. Por lo 
que las fake news pasan a alterar 
la realidad de una sociedad. 

MÉTODO

El siguiente estudio demuestra 
hallazgos derivados median-
te la realización de encuestas y 
entrevistas semi-estructuradas, 
aplicadas durante el ciclo escolar 
agosto- diciembre de 2019. Este 
artículo se centra en las percep-
ciones de los jóvenes estudiantes 
de comunicación ante las fake 
news, en México, pero al ser este 
un país tan amplio se decidió es-
tudiar una región del sureste, de 
donde residen los autores de este 
estudio. 
En conveniencia con lo anterior, 
la naturaleza de esta investigación 
se desarrolló a través de un enfo-
que mixto, donde las encuestas 
sirvieron para identificar el nú-
mero de personas que conocían 
el sitio El Deforma. Las entrevis-
tas semi-estrucuradas ayudaron 
a profundizar en todo lo que los 
encuestados expresan sobre este 
sitio web satírico. Para entender 
e interpretar las respuestas de 
los sujetos este estudio utilizó 
la perspectiva de las represen-
taciones sociales propuesta por 
Moscovici, la cual ayudó en las 
investigaciones de las relaciones 
entre el individuo y la sociedad. 
“La representación social «es un 
fenómeno específico relaciona-
do con una manera particular de 
comprender y comunicar —una 
manera que al mismo tiempo crea 
la realidad y el sentido común” 
(Moscovici, 2000, p.33).
Una representación siempre es 
la interpretación de la realidad 
para alguien, y como menciona 
Moscovici, esta relación, este lazo 
con el objeto es parte intrínseca 
del vínculo social y debe ser inter-
pretada así en ese marco (Abric, 
2001, p.5). Es decir, el lazo social 
y la relación de los habitantes ta-

basqueños deben ser estudiados 
bajo circunstancias similares, ya 
que es el marco de estudio. 
Los individuos y los grupos des-
pliegan una actividad mental 
constante para posicionarse en 
relación con eventos, situacio-
nes, objetos y con procesos co-
municacionales que les interesan 
o les afectan. Esta actividad, sin 
embargo, no es un proceso indi-
vidual. Lo social interviene de 
diferentes maneras; entre otras, 
mediante el contexto concreto 
en que actúan personas y gru-
pos; por intermedio de Villarroel 
(2007) explica que la perspectiva 
de Moscovici,  atraviesa las socie-
dades contemporáneas, transfor-
mando el proceso de construcción 
de conocimientos comunes. “En 
cambio, en el mundo contempo-
ráneo son el trabajo y el desarrollo 
científicos los que inventan y pro-
ponen «la mayoría de los objetos, 
conceptos, analogías y formas ló-
gicas» (Moscovici, 1979 [1961]:13) 
que utilizamos para comprender 
y actuar en las distintas esferas de 
la vida diaria”. (Villaroel, 2007, p. 
437)
Continuando con el perfil de los 
sujetos a investigar, se propuso 
reclutar a estudiantes por medio 
de una convocatoria lanzada a la 
comunidad universitaria de una 
provincia al sur de México, don-
de con ayuda de la técnica bola de 
nieve los participantes fueron re-
comendando a sus amigos o cono-
cidos, entre hombres y mujeres. 
También hubo participantes con 
interés por ser estudiados, pero 
únicamente se aceptaron a candi-
datos y candidatas que fueran es-
tudiantes de últimos semestres de 
la licenciatura en comunicación y 
que eligieron la especialización 
en divulgación. La edad no fue un 
requerimiento estricto para este 
estudio.
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Se aplicaron 35 encuestas que re-
presenta el 50% de los integrantes 
del campo de divulgación, donde 
20 fueron mujeres y 15 hombres 
de la institución universitaria, to-
mando ese número como dimen-
sión espacial. A pesar de que la 
muestra es pequeña no busca ge-
neralizar sus resultados, sino re-
flexionar y aportar al campo de la 
investigación para poder replicar 
y profundizar más sobre el tema.

DISCUSIÓN

En la actualidad el periodismo ha 
evolucionado de distintas formas 
con el objetivo de captar el interés 
del público. En medio de los fe-
nómenos que parecieran amena-
zar al periodismo, existen medios 
que han logrado vencer barreras 
generacionales, tales como la 
transición del periodismo tradi-
cional a lo digital.
Dentro del periodismo digital han 
surgido nuevas alternativas, tales 
como El Deforma, que ya se ha 
descrito anteriormente, en el que 
se utilizan hechos noticiosos del 
momento para crear contenidos 
basados en la falsedad y la sátira, 
con lo cual busca ser un medio de 
comunicación de entretenimien-
to y diversión. 
Sin embargo, este periódico hu-
morístico ha logrado tener tan-
ta aceptación entre la sociedad 
mexicana, principalmente en los 
jóvenes, que a veces ha llegado a 
ser confundido por ellos como un 
periódico formal.
Las representaciones sociales de 
los estudiantes de periodismo, en 
torno al proceso de construcción 
de la realidad de las personas, a 
través de las noticias falsas que 
crea El Deforma, tienen como 
núcleo central el reconocimiento 
de la influencia de las fake news 

desarrolladas, por esta página, en 
sus lectores una mirada crítica, ya 
que son capaces de identificar y 
diferenciar este tipo de informa-
ción dentro de una línea humo-
rística. 
En la encuesta aplicada a los uni-
versitarios se confirmó que el 72% 
sí conoce el periódico y lo ha leí-
do, en tanto solo el 28% de los es-
tudiantes dijo desconocerlo. (Ver 
Tabla 1)

Del 72 % de los participantes que 
dice conocer el sitio, más de la 
mitad reconoció, en cuanto a su 
perspectiva sobre el contenido de 
El Deforma, que les gusta el con-
tenido que se maneja en la pági-
na ya que es divertido y satírico, 
aunque reconocen que no es para 
cualquier tipo de lector, debido 
a las exigencias del diseño de las 
noticias. Contrariamente, el resto 
de los encuestados declaró no les 
agrada todo lo que se publica en 
ese periódico en línea 
De los estudiantes que conocen 
el periódico humorístico, el 42% 
respondió que lo que más lee son 
las noticias que publican ya que 
son divertidas; el 20% lo hace 
porque disfruta de las críticas y 
el restante 10% dijo gustarles los 

chistes. Todos los encuestados 
que consumen este periódico se-
ñalan que son capaces de identifi-
car las noticias en su mayoría sabe 
que todo lo que publica el defor-
ma es falso. En la pregunta 2, el 
33% dijo acceder diariamente al 
sitio y el 66% cada semana, otros 
declararon ingresar al Deforma 
de manera indefinida.
Los estudiantes disfrutan del con-
tenido del sitio y de variedad que 
ofrece, al menos el 60% eso aseve-
ró y el resto dijo lo contrario. En-
tre los principales elementos que 
señalan como los que generan esa 
preferencia destacan la sátira, ya 
que utilizan el humor para pre-
sentar sucesos de la vida real y co-
tidiana de la sociedad. 
Puesto que las noticias presenta-
das en esa página son “deforma-
das” haciendo honor a su nombre, 
los estudiantes consumidores de-
clararon que la información de 
este periódico la consumen por-
que les permite enterarse sobre 
los aconteceres más importantes 
pero obteniendo un punto crítico 
de la realidad. (Ver Tabla 2)

En la tabla podemos observar que 
los estudiantes tienen una prefe-
rencia por enterarse de noticias 
y ver la crítica de la forma en que 
El Deforma las presenta. Esto se 

Tabla 1. Porcentaje de estudiantes en-
cuestados que declaró conocer El Defor-
ma.

Tabla 2. Contenido de El Deforma prefe-
rido por los universitarios encuestados.
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relaciona con las representacio-
nes sociales de los estudiantes de 
periodismo, ya que demuestran 
un gusto por enterarse de hechos 
noticiosos de una manera irónica 
y en forma de broma. Este tipo 
de periodismo contribuye a una 
mirada subjetiva de la realidad 
debido al uso del recurso de la ri-
diculez. Otro elemento periferio 
(Abric) de las representaciones 
sociales, de los actores en estudio, 
es que esta información puede ser 
aceptada como verídica por algu-
nos internautas, principalmente 
los no asiduos. 
El Deforma, acerca de sus con-
tenidos, deja claro que aunque 
parezcan ridículas son reales o 
tienen base de la realidad. Cabe 
señalar que la mayoría de los ac-
tores sociales accede al sitio pe-
riodístico por medio de la red 
social Facebook, sitio que al ser 
tan popular muchas empresas y 
organizaciones crean sus perfiles 
y páginas en esta plataforma para 
estar más en contacto con sus 
simpatizantes; El Deforma no es 
la excepción, mucho de su conte-
nido lo difunden en Facebook y 
es por eso que la mayoría de sus 
lectores acceden fácilmente a él. 
En la entrevista efectuada a cin-
co informantes con profesión de 
periodista, al abordar el humor 
satírico a través de las noticias 
falsas señala que las fake news es 
un fenómeno que surgió con la 
llegada de las tecnologías. Cuatro 
de los informantes coinciden en 
que la existencia de este tipo de 
periodismo a los estudiantes que 
se están preparando para ser pe-
riodistas les permite expresar su 
manera de ver la realidad a través 
de la información que coincide 
con su forma de pensar. En el si-
guiente párrafo podemos ver un 
ejemplo de esto:

[Dentro de las noticias falsas hay 
una expresión de la realidad que 
el propio estudiante no lo puede 
decir abiertamente entonces re-
curre este tipo de accesorios tec-
nológicos que le permiten poder 
hacer todo este bagaje de una 
realidad que no existe, pero para 
manifestar realmente un punto 
de vista que abiertamente como 
estudiantes no lo pueden hacer]. 
(Informante 1, 2019)
De acuerdo a la información re-
colectada por las encuetas, se 
demuestra que los estudiantes de 
periodismo que están en el área 
de divulgación están preparados 
para distinguir entre la informa-
ción verdadera de la falsa. Tam-
bién los informantes creen que es 
una manera de expresión de los 
estudiantes, reconociendo que 
los estudiantes son conscientes 
del contenido de El Deforma.
El núcleo central de sus repre-
sentaciones sociales reside en la 
identificación y reconocimiento 
de fake news en el ejercicio pe-
riodístico del humor y la sátira. 
También se asumen como sujetos 
informados y conscientes de la 
sociedad y visualizan a este perió-
dico satírico como una manifesta-
ción de las características de esta 
sociedad actual. 
Dentro de los elementos perife-
rios de las representaciones socia-
les cabe señalar que ellos recono-
cen que este tipo de periodismo 
realiza una serie de prácticas de 
negativas que perjudican la labor 
periodística de informar. Consi-
deran que El Deforma puede ter-
giversar la percepción del perio-
dismo contemporáneo en cuanto 
a la credibilidad. 
Sin embargo, esto no significa que 
El Deforma sea una página muy 
visitada a pesar de su material 
nada confiable, coinciden los es-

tudiantes de periodismo, lo cual 
se afirma con la aseveración del 
informante 2 y con lo mencio-
nado por Abric (2001) donde el 
morbo es el principal motor para 
la circulación de fake news, dán-
dole un significado en la realidad 
social donde son utilizadas como 
un reflejo del contexto social y 
una herramienta para la percep-
ción de la realidad.
En cuanto a la posibilidad de 
identificación de las fake news, 
los actores sociales encuestados 
señalan que si son posibles y sa-
ben distinguir entre las noticias 
reales de las que no son. Sin em-
bargo, el 5% reconoció que tiende 
a caer en éstas, dándose cuenta de 
lo que son hasta que verifican la 
fuente.
Además, que los estudiantes de 
la licenciatura en Comunicación 
no conocen otros sitios similares 
a El Deforma, así que asumen que 
todo lo que tenga el logotipo de la 
página es falso. 
Conclusión
Durante el trabajo realizado con 
el análisis de las respuestas de 
los alumnos, podemos concluir 
que el sitio El Deforma, puede ser 
utilizado, aparte de una página de 
sátira mediática, también como 
el medio en el cual muchos jóve-
nes pueden encontrar una forma 
de comprender la situación social 
por la que el país pasa, donde a 
través de compartir situaciones 
exageradas de la realidad logran 
manifestar una postura política, 
religiosa, educativa, artística o de 
cualquier índole que sea relevan-
te. 
Cada cosa en este mundo tiene 
más de un uso, las fake news no 
son la excepción. Se sabe su ori-
gen remoto y como son utiliza-
dos para crear incertidumbre y 
en ocasiones caos, y ahora como 
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un método para reflejar una reali-
dad donde muchos ven a las fake 
news como un método de protes-
ta y más si se les añade un toque 
humorístico como lo hace El De-
forma.
Internet con sus múltiples pla-
taformas ha servido como una 
herramienta útil para quienes 
trabajan en el complicado mundo 
del periodismo, se transformó en 
la extensión para la divulgación 
de noticias e información pero 
así como los barcos de comercio 
llevan en su carga valiosos pro-
ductos para exportación, también 
entre esa carga también se ocul-
tan ratas polizonas que dañan el 
producto exportado; estas “ratas” 
en la navegación de internet han 
hecho que la información que se 
encuentra esta sea poco confiable 
y exagerada. Y más si estas “noti-
cias” son sustentadas por fuentes 
“confiables” reconocidas que son 
pasadas como información real.
Arbaje (2014) explica que la teo-
ría de los dos pasos plantea que 
las ideas fluyen de los medios de 
comunicación y llegan a ciertas 
personas más preparadas, como 
los líderes de opinión, que son 
influyentes en sus diversos gru-
pos, y se encargan de transmitir 
el mensaje a esa población más 
amplia. Además, añaden que la 
persuasión es la clave que utilizan 
dichos dirigentes para influir en 
las decisiones de las personas. 
La influencia es el factor clave, 
mientras más fama e influencia 
tenga el periodista o vecero, todo 
lo que él diga será pasado por 
verdad, y esto aunado también si 
este tiene una carrera y experien-
cia que lo avale como un experto y 
una autoridad en la profesión.
Pero ante esta problemática los 
estudiantes de la licenciatura en 
comunicación han demostrado 

estar más que preparados para 
enfrentar las fake news y, sitios 
como el deforma usan estas últi-
mas como una especie de espejo 
donde se refleja la realidad desde 
una perspectiva humorística irre-
verente que sirve incluso como 
denuncia de muchos males en la 
sociedad y situaciones que al con-
glomerado le parece vergonzosa 
e indignante. Así es la realidad 
social.
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RESUMEN

Ya sea como una actividad física 
o de entretenimiento a manera 
de espectáculo, el deporte ha sido 
objeto de atención constante por 
parte de la sociedad mexicana a 
lo largo de los años. Casi siempre, 
la pasión y el amor por una acti-
vidad de recreación es inculcada 
desde muy pequeños por los pa-
dres. 

Era tal nuestra pasión por los 
deportes que un día mi papá me 
pidió que lo acompañara a reu-
nirse con Ted Circuit, socio del 
Club Chapultepec y quien tenía 
antenas parabólicas. Hanko me 
advirtió que estábamos a punto 
de ver algo increíble. ¡Y vaya que 
lo fue! ¡Era un aparato de enormes 

dimensiones totalmente nuevo 
para mí! Fue así como nos empe-
ñamos en tener antenas parabó-
licas para no perdernos de nada. 
(Sutcliffe, 2014, p.16)

Pero no sólo los seres queri-
dos influyen en el afecto que des-
pierta un aficionado hacia el de-
porte y sus protagonistas, también 
los medios de comunicación tie-
nen un papel fundamental en di-
chas preferencias. En los años 70, 
la televisión mexicana transmitía 
los partidos de los Vaqueros de 
Dallas, una de las franquicias más 
ganadoras en la historia de la Na-
tional Football League (NFL); se 
podían ver todos los encuentros 
de los Vaqueros en aquel enton-
ces, lo cual generó que hasta la 
fecha sea uno de los equipos más 
seguidos de nuestro país. 

“Es evidente que los medios fa-
vorecen las aficiones deportivas y 
de otra índole desde niños, de esa 
manera, en función de lo que más 
se transmite, más se crean segui-
dores,” (Sutcliffe, 2014).

Esta exposición al deporte en 
el hogar y de manera mediática 
desde los primeros años, puede 
estimular una atracción a su prác-
tica y conocimiento, al grado que 
con el paso del tiempo se preten-
de llevar este gusto a niveles de 
carácter profesional en cualquiera 
de los dos ámbitos. La primera 
opción para muchos es practicar 
cualquier actividad en el intento 
de avivar talentos que le permitan 
ser un atleta de alto rendimiento; 
sin embargo, en México no basta 
con la ardua preparación que esto 
requiere, sino en muchas ocasio-
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nes con la falta de programas de 
seguimiento y apoyos para un 
mejor desarrollo competitivo.

La otra opción es la prepara-
ción para ser un especialista o pe-
riodista deportivo. En este senti-
do, se sabe que el periodista José 
Ramón Fernández, sentía tal pa-
sión por el deporte y la comunica-
ción, que lo llevó a trabajar en una 
cadena local de televisión. Más 
adelante, su talento llamó la aten-
ción de tal forma que le permitió 
ser el conductor de DeporTV, pro-
grama en el que se mantuvo al 
frente durante 34 años (Monferte, 
2013).

También son un detonante 
motivador de los jóvenes para in-
cursionar en el mundo de la infor-
mación deportiva las vivencias 
que ofrecen los eventos de esta 
naturaleza, más importantes del 
planeta como Torneos mundiales, 
Juegos Olímpicos, Súper Tazones, 
etc. y la posibilidad de participar 
en estas coberturas o seguimien-
tos.

Los motivadores propios de 
estas prácticas humanas apasio-
nantes, sumados a las cada vez 
mayores exigencias que conlleva 
su especialización, hacen del pe-
riodismo deportivo una alternati-
va firme para estudiantes de co-
municación de esta y otras 
instituciones educativas.

PROYECCIÓN 

Todas las personas tienen la liber-
tad de emitir una opinión sobre 
cualquier tema, ya sea de índole 
político, religioso, deportivo, etc. 
Aunque a diferencia de cualquier 
persona, el periodista debe de te-
ner un criterio imparcial, veraz y 
bien fundamentado; competen-
cias que se adquieren a través de 
una sólida preparación.

En este sentido, se han esta-
blecido diferentes conceptos so-
bre el periodismo. Daza (2018) 
plantea algunas definiciones de 
distintos autores, de las cuales, 
para comprender mejor las ideas 
en este documento, se rescatan 
las siguientes. 

La primera es de Oriana Fa-
llaci, considerada la primera mu-
jer italiana corresponsal de gue-
rra, quien considera el periodismo 
como una pasión insaciable que 
solo puede digerirse y humani-
zarse por su confrontación des-
carnada con la realidad y el privi-
legio de cambiar algo todos los 
días.

Por otra parte, Vicente Leñe-
ro, novelista, guionista, académi-
co y periodista mexicano conside-
ra que el periodismo enseña a 
observar, a opinar y a pensar, a 
sacar deducciones, a sintetizar, a 
darle forma a una idea.

El periodismo como profe-
sión, en su práctica, ha tenido un 
desarrollo importante a lo largo 
del tiempo. Como ejemplo, aho-
ra, podemos encontrar diferentes 
tipos de periodismo, según el me-
dio: escrito, radiofónico, audiovi-
sual, fotoperiodismo y multime-
dia. Así como el que se da a 
conocer dependiendo del tipo de 
información: político, económi-
co, cultural, científico entre mu-
chos otros. 

En el caso particular del pe-
riodismo deportivo, este se encar-
ga de informar acerca de los tor-
neos y competencias que se llevan 
a cabo en diferentes disciplinas de 
esta índole, a nivel local, nacional 
e internacional (Ucha, 2015). “El 
periodismo deportivo es el víncu-
lo del progreso común entre me-
dios y deporte. Es la red que los 
ata, que acerca a las audiencias a 
ambos y sostiene un espectáculo 

económico, social y cultural en 
evolución constante” (Molina, 
2009, p.5). En ese sentido Li 
(2014) menciona:

Las ideas que expresan los pe-
riodistas en sus artículos, lo que 
hablan los presentadores de los 
programas deportivos en la radio 
o en la televisión, sin excepción, 
proporcionan preconcepciones a 
los receptores y configuran cómo 
piensan sobre los ciertos hechos 
deportivos e incluso su impresión 
sobre todo este ámbito. De esta 
manera, el periodismo deporti-
vo influye en la opinión pública. 
(p.13)

En el mismo orden también Rojas 
(2014)) señala que:

El periodismo deportivo sobresa-
le como una modalidad informa-
tiva de alto impacto social por la 
universalidad de la materia abor-
dada y, al mismo tiempo, por su 
gran arraigo internacional. Esta 
área informativa atraviesa por un 
momento de expansión con el na-
cimiento en los últimos años de 
nuevos medios de comunicación 
especializados en los diferentes 
soportes, y con ello también una 
transformación en su estructu-
ra. Este campo periodístico se 
ha convertido en un terreno in-
novador y de extraordinario di-
namismo, caracterizado por su 
continua exploración de nuevas 
formas de contar historias apro-
vechando las nuevas tecnologías 
digitales. (p.177)

Cabe destacar que esta espe-
cialidad ha vivido en los últimos 
tiempos un notable desarrollo en 
sus estructuras, canales y modos 
de producir contenidos, hasta 
afianzarse en el momento actual 
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como la tipología informativa de 
mayor alcance social, tanto en 
países europeos como america-
nos. Su desarrollo además de nu-
mérico ha sido marcando tenden-
cias, creando un estilo propio, 
fundamentado en el color, la ori-
ginalidad y espectacularidad en 
sus propuestas. (Rojas, 2014).

En lo relativo a nuestro en-
torno nacional Dromundo (2010) 
apunta que:

Cualquier análisis crítico del pe-
riodismo deportivo en México 
tiene que pasar por una evolución 
de la manera en que se han ido 
transformando los medios en este 
país. Se pueden diferenciar 3 dis-
tintas etapas. La primera, anterior 
a la llegada de la televisión. La se-
gunda, a partir del arribo de ésta 
y la última, a partir de finales de 
los ochenta y principio de los no-
venta donde el cambio de modelo 
económico junto con los avances 
tecnológicos llevaron a una trans-
formación de la forma de operar 
de los diferentes medios: prensa, 
radio, televisión y posteriormente 
Internet. (p.2).

En este espacio es importan-
te mencionar también que a lo 
largo de las últimas cuatro déca-
das, México ha sido cuna de atle-
tas destacados que han colocado 
el nombre de nuestro país en un 
sitio importante a nivel interna-
cional: Hugo Sánchez, Fernando 
Valenzuela, Julio César Chávez, 
Raúl Allegre y Ana Gabriela Gue-
vara, por mencionar solo algunos, 
quienes han sido parte funda-
mental para el crecimiento de las 
aficiones en ciertos deportes y por 
consiguiente el seguimiento in-
formativo sobre ellos a través de 
los distintos medios que se han 
identificado previamente. 

Hay que señalar también al 
respecto que en una encuesta rea-
lizada por Consulta Mitofsky, so-
bre las preferencias del público a 
ciertos deportes los resultados 
fueron los siguientes: el 78.5% se 
declara aficionado al futbol, el 
28.2% al basquetbol, el 20.2% al 
béisbol, el 11.4% a la lucha libre, el 
10.2% al voleibol, el 7.8% al box, el 
4.6% al futbol americano y el 
4.5% a la natación (Guadarrama 
2007).

Evidentemente, el futbol es 
el deporte más popular en Méxi-
co, con la proyección de una liga 
muy fuerte económicamente e in-
fluyente de manera regional, en 
ese sentido se le reconoce como la 
más dominante del área de la 
Confederación de Fútbol de la 
Asociación del Norte, Centroa-
mérica y el Caribe (CONCACAF) 
y con notable presencia en el pla-
no internacional. 

Centrándonos en la entidad, 
donde se asienta la Universidad 
Juárez Autónoma de Tabasco 
(UJAT), este se ha distinguido a 
nivel nacional por su afición al 
Béisbol. De hecho, desde 1975, la 
entidad participa de manera pro-
fesional en la Liga Mexicana de 
Béisbol, primero como Cardena-
les de Tabasco (1975), más adelan-
te Plataneros de Tabasco (1977-
1984), Ganaderos de Tabasco 
(1985-1989) y finalmente Olmecas 
de Tabasco (hasta la fecha). (Ol-
mecas, 2020). 

El único título de la institu-
ción se logró en el año 1993 ven-
ciendo a los Tecolotes de Los Dos 
Laredos, ahí, la afición fue parte 
fundamental para la obtención 
del campeonato, dado el apoyo 
incondicional que el equipo reci-
bió en cada una de las series. (Ol-
mecas, 2020). Durante los en-

cuentros, es común ver al público 
disfrutar de los juegos con una 
gran algarabía, selló característico 
del aficionado tabasqueño.

Por este crecimiento en las 
afinidades y preferencias deporti-
vas se puede observar que la eclo-
sión de la prensa deportiva ha 
sido aún mayor si se trata de Lati-
noamérica, donde multitud de 
nuevas publicaciones se han su-
mado a una relación de rotativos 
especializados de gran tradición y 
arraigo popular. Extraído de: (Ro-
jas, 2014, p.180).

De hecho, desde el año 2000, 
la oferta para los aficionados en 
México ha ido creciendo, tanto en 
materia de contenido como de se-
ñales abiertas a su transmisión 
debido al gran interés en el mer-
cado internacional. Las oportuni-
dades para todos los gustos son 
las presentadas en las tablas de la 
página siguiente.

Como se observa en estos re-
sultados, el boxeo fue el deporte 
más visto en el 2016 a través de la 
televisión abierta, siendo TV Az-
teca la televisora más atractiva en 
cuanto al seguimiento de su 
transmisión. En el caso de la tele-
visión de paga, fue el futbol el de-
porte que más se siguió en estos 
canales, siendo Fox Sports la ca-
dena que más público atrajo. 

Los medios especializados 
en deportes y los segmentos sobre 
este rubro, se han incrementado 
en nuestro país durante los últi-
mos 20 años; lo cual abre oportu-
nidades a quienes egresan de una 
carrera universitaria afín, consi-
derando además que los jóvenes 
tienen la posibilidad de realizar 
Servicio Social y Prácticas Profe-
sionales en distintas empresas, lo 
que genera una posibilidad de ob-
tener un espacio laboral. 
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Tabla sintetizada (Gonzalez, 2017)

Tabla sintetizada de eventos deportivos más vistos en 2016 (Gonzalez, 2017)

Tabla sintetizada de eventos deportivos más vistos en 2016, por alcance de personas 
(Gonzalez, 2017)

OPCIONES DE TELEVISIÓN DEPORTIVA

EVENTOS DEPORTIVOS MÁS VISTOS EN 2016

EVENTOS DEPORTIVOS MÁS VISTOS EN 2016 POR ALCANCE DE PERSONAS
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Asimismo, se considera tam-
bién que dado el número de cana-
les y eventos deportivos que ha 
incorporado el sistema de TV de 
paga, se persuade de alguna ma-
nera a la contratación de dicha 
modalidad. Es común que, en 
nuestros días, las familias tengan 
servicios de empresas como: Izzi, 
Dish, Total Play, etc.

Pero además se reconoce que 
las actividades deportivas son un 
excelente medio para fomentar 
determinados valores sociales y 
personales, especialmente a la ju-
ventud. Osorio (2012) señala que 
los valores aportan al ser humano 
autocontrol y patrones de con-
ducta que imponen seguridad, 
bienestar, orden, concordia y pru-
dencia en la convivencia social. El 
deporte es un instrumento y una 
alternativa para fomentar el ca-
mino hacia la integración de cul-
turas.

Sobre esto Rojas (2014) destaca: 

La comunicación especializada 
en deportes contribuye a intensi-
ficar la sensación de pertenencia a 
una comunidad y de complicidad 
y proximidad con sus conciuda-
danos, a los que involucra en la 
celebración de los logros de los 
deportistas y equipos nacionales 
en competiciones sobre las que 
informa. Este hecho se pone de 
manifiesto sobre todo en even-
tos de ámbito internacional y de 
máxima repercusión, como los 
Mundiales de fútbol o los Juegos 
Olímpicos, citas que están marca-
das en rojo en la agenda temática 
y van acompañadas de grandes 
despliegues informativos. (p.179).

La trascendencia de estos 
eventos, se convierten en un sue-
ño para jóvenes periodistas por 
todo lo que implican. Los Juegos 
Olímpicos y Copas del Mundo, 
reúnen cada cuatro años a las se-
lecciones y a los mejores atletas 
de cada país, por destacar algu-
nos. 

LAS NUEVAS TECNOLOGÍAS EN 
EL MUNDO DEPORTIVO 

Hay un rubro relativamente no-
vedoso que se debe considerar, el 
surgimiento del internet, el cual 
ha ocasionado que se transfor-
me la manera de informar y con 
ello, un cambio de fisonomía en 
las redacciones periodísticas. Las 
nuevas plataformas mejor cono-
cidas como redes sociales han 
revolucionado a nuestro mundo, 
debido a su velocidad y alcance al 
mostrar todo tipo de sucesos no-
ticiosos, llevándolos a cualquier 
parte del planeta. 

Al señalar este rubro de nue-
vas tecnologías de información en 
el mundo, se considera entonces 
que las redes sociales surgieron 
para brindar a los seres humanos 
una opción que responda a la ne-
cesidad de compartir y crear lazos 
sociales entre unos y otros (Gue-
des, 2012).

Y es que el crecimiento del 
Internet ha originado el surgi-

Tabla sintetizada de eventos deportivos más vistos en 2016, por alcance de personas, en 
TV de paga (Gonzalez, 2017)

Nota: La información de audiencia está tomada de los reportes de HRMedia para la Zona 
Metropolitana del Valle de México (González, 2017).

EVENTOS DEPORTIVOS MÁS VISTOS EN 2016
POR ALCANCE DE PERSONAS EN TV DE PAGA
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miento de nuevos medios digita-
les dedicados a este tipo de infor-
mación; por tal motivo, han 
aprovechado el poderoso alcance 
de las nuevas plataformas para 
cubrir con mayor especialización 
el fútbol y el resto de modalidades 
(Rojas, 2014). 

Ante esto, ha surgido además 
una nueva actividad profesional 
conocida como community ma-
nager, encargada de llevar las re-
des sociales de medios de comu-
nicación, empresas, instituciones, 
clubes, etc. incluyendo los de cor-
te deportivo y que tiene como ob-
jetivo llegar a los públicos ciber-
nautas con rapidez e innovación. 
Esta dinámica, por su naturaleza, 
ofrece nuevas oportunidades la-
borales para los pasantes o egre-
sados universitarios, particular-
mente de comunicación.

Ante estas innovaciones, se 
debe tener presente que una de 
las cosas más importantes consis-
te en advertir las oportunidades y 
capitalizarlas. Muchas veces, se 
presentan sin previo aviso, así que 
los estudiantes deben de estar 
preparados para saber qué hacer 
cuando llegue. Sutcliffe (2014) 
menciona: “me percaté de que po-
día dedicarme al periodismo de-
portivo sin morirme de hambre, 
así que tomé la decisión” (p.34). 

LA EQUIDAD DE GÉNERO EN EL 
PERIODISMO DEPORTIVO

Vale la pena señalar que la 
oferta laboral en el entorno del 
periodismo deportivo no sólo es 
para los hombres, durante los úl-
timos años las mujeres han toma-
do un rol importante y protagóni-
co en los medios de comunicación, 
en especial, los deportivos. Sobre 
esto García (2019) afirma: 

Las mujeres periodistas tuvieron 
que comenzar desde las impren-
tas hasta llegar a colaborar y di-
rigir publicaciones, de ellas para 
ellas. A pesar que en 1722 salieron 
diarios como La Gaceta de Méxi-
co, las mujeres no habían tenido 
la misma oportunidad de colabo-
rar con los hombres. (p.1).

En la misma publicación, es-
cribió las entrevistas que le hizo a 
distintas mujeres periodistas, 
como María del Valle, quien tra-
baja para la cadena Fox Sports 
desde 2011. García (2019) señala:

“Pero no es imposible llegar a 
estos espacios de opinión que 
te digo [periodismo deportivo], 
aunque sí más complicado. Ha 
evolucionado mucho, hace ocho 
años éramos como cuatro muje-
res dentro del canal y hoy somos 
el triple o más.” (p.1).

De igual manera el autor des-
tacó la labor que han realizado 
mujeres como: Rosy Martell, Ma-
rion Reimers, Valeria Marín, Ma-
ría Fernanda Mora; todas actual-
mente se desempeñan en la 
cadena perteneciente al Corpora-
tivo Disney.

El futuro representa ventajas 
para todas aquellas mujeres que 
quieran dedicarse al mundo del 
deporte. El cambio es real y se es-
tán dando pasos para cambiar los 
estereotipos y romper las barreras 
que la sociedad ha formado du-
rante muchos años sobre la mujer 
y el deporte. 

En su artículo de Jiménez et 
al (2018) se señalaque “La forma-
ción y el esfuerzo son las claves 
del éxito para conseguir las me-
tas, pero si algo dejan claro todas 
las entrevistadas es que la con-

fianza en uno mismo es el punto 
más fuerte para conseguir aquello 
que se quiere” (p.1).

 
EL DEPORTE Y LA 
UNIVERSIDAD JUÁREZ 
AUTÓNOMA DE TABASCO

La Universidad Juárez Autónoma 
de Tabasco (UJAT) se ha encarga-
do de fomentar el deporte en los 
estudiantes; hecho que ha sido 
correspondiendo por parte de la 
comunidad estudiantil. Actual-
mente son 26 disciplinas depor-
tivas con las que cuenta la máxi-
ma casa de estudios del Edén de 
México, y en la que participan, 
alrededor de tres mil alumnos por 
semestre (UJAT, 2020).

La UJAT es miembro desde 
1990 del Consejo Nacional del 
Deporte de la Educación (COND-
DE). Esta asociación tiene como 
finalidad organizar competencias 
entre las universidades del país, 
para así sacar a los mejores depor-
tistas, quienes representen a nivel 
mundial a sus universidades. 
Cada atleta lleva una preparación 
de alto rendimiento (UJAT, 2020). 
Disciplinas participantes de la 
UJAT actualmente:

VARONIL: Ajedrez, judo, voleibol 
(sala), atletismo, karate, voleibol 
(playa), basquetbol, levantamien-
to de pesas, béisbol, taekwondo, 
futbol rápido y tenis.

FEMENIL: Ajedrez, judo, voleibol 
(sala), atletismo, karate, voleibol 
(playa), futbol rápido y tenis.

Además la UJAT ha generado 
un acercamiento a sus estudian-
tes con profesionales que incur-
sionan en medios de comunica-
ción a nivel nacional, en el ámbito 
deportivo. Tal es el caso del even-
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to organizado por alumnos de 
esta Casa de Estudios en el 2014, 
denominado “Primer Encuentro 
de Periodismo Deportivo en Ta-
basco”. Este evento pretendía 
brindar un espacio de diálogo 
para vincular las expectativas de 
los jóvenes universitarios con la 
experiencia de periodistas y pro-
ductores deportivos de empresas 
de talla internacional como ESPN 
y Televisa. 

De igual manera, personajes 
del arbitraje profesional y de la 
crónica deportiva han estado en 
la máxima casa de estudios de Ta-
basco. Gilberto Alcalá, exárbitro 
mexicano internacional en 2014, 
así como Raoul Ortiz y Andrés 
Vaca, excronistas de partidos de la 
Selección Mexicana de Fútbol, 
quienes narraron la final del cer-
tamen antes mencionado, en la 
edición de 2016. 

De forma constante la Uni-
versidad acerca a la comunidad 
estudiantil al deporte y con ello 
también al periodismo deportivo; 
lo que genera interés e inquietu-
des especiales en el ámbito por 
parte de los estudiantes. 

CONCLUSIONES

Este texto, diseñado en base a una 
investigación documental de ca-
rácter exploratoria, permite con-
cluir que el periodismo deportivo 
es una alternativa de formación, 
firme para los estudiantes de li-
cenciaturas en comunicación en 
esta y otras instituciones educati-
vas de educación superior, que les 
pudiera ofrecer una opción profe-
sional más, con todas las conside-
raciones prudentes al respecto.

En este sentido, en su libro 
“Reportero de Cancha”, el perio-
dista de la cadena deportiva 

ESPN, Sutcliffe (2014) menciona 
que: “es fundamental prepararse 
y olvidarse de la falsa idea de que 
esta profesión es un camino segu-
ro para hacerse ricos rápidamen-
te” (p.151 y 152). Esto significa que 
los jóvenes hoy deben desarro-
llarse arduamente y estar muy 
bien informados día con día, para 
tener una oportunidad de creci-
miento en el mundo del periodis-
mo deportivo, además de domi-
nar dos o más idiomas. 

Se debe considerar igual-
mente que en el periodismo de-
portivo, el calendario se rige de 
otra manera, prácticamente no 
hay días festivos, ni fines de sema-
na. Se acabaron los puentes, las 
bodas y las fiestas familiares, en 
tanto que los días de descanso se 
programan para mediados de se-
mana (Sutcliffe, 2014)

Asimismo, un buen comuni-
cador de deportes debe ser más 
que un simple aficionado. Es fun-
damental separar la pasión de-
portiva, de la responsabilidad 
como comunicador. Sólo destaca-
rán aquellos mejor preparados, 
que se dedicaron a estudiar y a ser 
mejores en su profesión. 

 “Perseguir tus sueños, tus 
ideales, en definitiva, tus valores, 
hace que puedas seguir un rumbo 
definido en la vida: Tu propio 
rumbo” (Peña, 2020, p.1). No hay 
satisfacción más grande para un 
ser humano, que cumplir una 
meta tan anhelada. La satisfac-
ción personal es indescriptible, 
pero es real.

Es así como, egresados de las 
carreras de comunicación, que se 
han descubierto como aficiona-
dos del conocimiento y periodis-
mo deportivo, se han esforzado 
por consolidar sus competencias 
y definir como meta un campo de 
trabajo adecuado a esas cualida-

des, tanto natas como desarrolla-
das a lo largo de su camino forma-
tivo.

Allí los ejemplos de Marion 
Reimers, Antonio Rosique, Alber-
to Lati, Barak Fever, entre otros a 
nivel nacional y en relación a 
egresados de la Licenciatura en 
Comunicación de la Universidad 
Juárez Autónoma de Tabasco, se 
encuentran casos que destacan en 
medios nacionales como: Daniel 
Osorio y Sergio Magaña, quienes 
trabajan para la cadena ESPN e 
Imagen Deportes, respectiva-
mente; así como varios más que 
se desarrollan en el ámbito local.

En los casos de los egresados 
de la UJAT además de reconocer-
les constancia y dedicación, se les 
identifica en actividades vincula-
das al deporte a lo largo de su tra-
yecto formativo, como la organi-
zación del Primer Encuentro de 
Periodismo Deportivo en Tabasco 
en 2014 (mencionado en este mis-
mo texto) además de servicio so-
cial, prácticas profesionales y tra-
bajos iniciales en medios locales 
en Tabasco, orientados a ese cam-
po de acción específico. 

Como se señaló al inicio de 
esta lectura, la pasión muchas ve-
ces es inculcada por la familia 
desde pequeños, sin embargo es 
el joven adulto en formación pro-
fesional quien marca senderos 
decisivos en ese trayecto, lo que 
sumado al respaldo académico 
especializado que pudiera ofre-
cerle la institución educativa en la 
que estudian, sumaría valores 
agregados que incrementen sus 
posibilidades laborales. En este 
sentido, se sustenta en el texto 
una vertiente hacia una temática 
especializada que con el debido 
tratamiento, pudiera vincularse 
en una estructura curricular que 
impulsaría a los estudiantes a for-
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talecer conocimientos del depor-
te en los medios comunicativos. 

La comunidad estudiantil ha 
demostrado su pasión hacia el de-
porte en los últimos años. Su for-
malización sería una vía que pri-
mero los conduciría a definir sus 
objetivos y con ello, más adelante, 
la opción de alcanzar un anhelo 
profesional.
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DEDICAR POEMAS DE AMOR

Entre el mar de publicaciones que 
es Facebook, me encontré con 
una imagen del poema de Amado 
Nervo, «¡Si tú me dices "¡Ven!"» 
en cuya descripción sugería eti-
quetar a la persona a quién se le 
dedicará ese poema de amor. He 
tenido un acercamiento con la 
poesía de Nervo desde los 15 años, 
al igual que un poco de conoci-
miento sobre los hechos que mar-
caron su vida y que influyeron en 
su trabajo escrito, por lo que me 
pregunté si realmente aquel se 
trataba de un poema de amor. 
La transmisión de información 
en las redes sociales es completa-
mente visual e instantánea por lo 
que no hay una lectura detenida 
de su contenido ni reflexión de 
ello, existe un desencanto de la 
imagen, pues en la era post mo-
derna las imágenes están “atrapa-
das en la minuciosa descripción 
de lo visible han perdido la fuer-
za de mostrar lo invisible, y así 
han deshecho su contacto con el 
mundo, han perdido el oído y ya 
no resuena en ella más que su pro-
pia maquinaria” (Lizarazo Arias, 

2007, pág. 44). Su relevancia para 
la comunicación radica en la im-
posibilidad de encontrar un sen-
tido a los símbolos y reflexionar 
en ellos, como el caso de la poesía, 
que debe leerse con detenimiento 
para disfrutar lo que ella en cada 
metáfora nos quiere decir. 
La poesía de Amado Nervo se en-
cuentra situada en el movimiento 
modernista en México y es consi-
derado como uno de los precur-
sores de dicho movimiento que 
fue disruptivo con las técnicas de 
escritura que imperaban en ese 
momento. El poema «¡Si tú me 
dices "¡Ven!"» se encuentra en el 
poemario Elevación (1917), el cual 
fue el penúltimo libro publicado 
del poeta antes de su muerte por 
lo que me gustaría analizar la car-
ga emotiva que hay en el poema si 
se toma en cuenta la etapa de su 
vida en la que fue escrito.
La metodología utilizada es un 
análisis semiológico-hermenéu-
tico, el cual se realizará con el 
modelo teórico de Julia Kristeva 
ya que este permite analizar tex-
tos emotivos y un poema está car-
gado de emotividad y metáfora. 
Kristeva propone seis niveles para 

analizar la metáfora en un texto 
emotivo, cinco de ellos estarán 
contenidos en una matriz de aná-
lisis, mientras que el último será 
usado como conclusión. 
Las bases teóricas con las que se 
realiza el análisis corresponden 
a diversos autores: Julia Kristeva, 
Umberto Eco, Pierre Guiraud, 
Michel Foucault, Paul Ricoeur, 
entre otros.

EL REFERENTE, LA METÁFORA 
Y EL PSICOANÁLISIS

El poema, el autor y lo no dicho

«¡Si tú me dices "¡Ven!"» es el poe-
ma número XXXLVI en Elevación 

EMOTIVIDAD EN LA 
POESÍA NERVIANA: 

ANÁLISIS DE LA METÁFORA

* Estudiante del séptimo semestre de la Licenciatura en Comunicación en la DAEA UJAT.

JANEIRY SANSORES URGELL*
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(1917) del poeta Amado Nervo. La 
fecha de escritura data de princi-
pios de 1916 pero no sería publica-
do hasta un año después en una 
antología que, en palabras del 
autor, no posee ningún tipo de 
técnica y solo busca elevar el es-
píritu. En 1919, tras una crisis de 
uremia, Nervo falleció en Monte-
video, Uruguay.
Los signos que componen el tex-
to son, por lo tanto, estéticos. La 
estética es un lenguaje único que 
da cuenta de los sentidos, “no se 
aplica aquí simplemente a lo “be-
llo” sino también a lo concreto, a 
lo sensible” (Guiraud, 1980, pág. 
87). Se trata del lenguaje de las 
artes debido a la carga emotiva y 
sensibilidad que las mismas po-
seen y que solo adquiere un sen-
tido cuando un lector la hace suya 
debido a que “en las artes el refe-
rente es el mensaje que deja de ser 
instrumento de la comunicación 
para convertirse en su objeto” 
(Guiraud, 1980, pág. 13) es decir, a 
pesar de que existe un emisor este 
pierde su papel, ya que no se trata 
de él, sino del mensaje en sí, que 
se convierte en mensaje objeto.
Ahora bien, el poeta está inmerso 
en la metáfora, gracias a un inter-
cambio estético que se refiere a:
[…] procesos de sustitución o con-
versión, equivalencia y continui-
dad en las relaciones que el sujeto 
establece consigo mismo, con los 
otros y con su entorno a través de 
enunciados que ponen en juego 
identidades individuales y grupa-
les en términos de su valorización 
(Mandoki, 2006).

Al componer la poesía se 
vierte en ella todas las relaciones 
que convergen para construirse a 
sí mismo como si de un espejo se 
tratará. Esta metáfora, es como 
menciona Julia Kristeva, un trans-

porte de sentido ya que en ella se 
mueve toda la emotividad. 

Así mismo Foucault se refie-
re a un “ya dicho” y a un “jamás 
dicho” en la obra, donde lo que no 
se dice es lo que más importa, ya 
que el “el discurso manifiesto no 
sería a fin de cuentas más que la 
presencia represiva de lo que no 
se dice y ese “no dicho” sería un 
vaciado que mina desde el inte-
rior todo lo que dice” (Foucault, 
1979, pág. 40). Para determinar 
cuál es ese “jamás dicho” en el 
poema de Nervo es necesario un 
análisis profundo a la materia pri-
ma que lo compone: la metáfora, 
lugar donde el autor y la obra se 
confunden.

Es preciso desentrañar a 
Amado Nervo, para ordenar las 
emociones que componen el poe-
ma es necesario traerlo desde 
adentro, pero no solo como una 
cuestión histórica, sino como una 
red de relaciones, es necesario 
traer ese “no dicho” a la superficie 
de sus versos. Mas no se trata úni-
camente de enumerar cronológi-
camente los 46 años previos de 
Nervo a la escritura de «¡Si tú me 
dices "¡Ven!"», sino de cómo estas 
convergen para dar lugar al escri-
to metafórico, “se debe mostrar 
por qué no podía ser otro de lo 
que era, en qué excluye a cual-
quier otro, cómo ocupa, en medio 
de los demás y en relación con 
ellos, un lugar que ningún otro 
podría ocupar” (Foucault, 1979, 
pág. 45). De modo que al explorar 
a Amado Nervo se encuentra que 
desde muy pequeño se vio en-
vuelto en un ambiente religioso al 
estudiar en el Colegio de Jacona y 
más tarde en el seminario de Za-
mora e incluso su primer encuen-
tro con la literatura es en orden de 
las celebraciones de la Virgen de 
la Esperanza. Por lo que no es de 

extrañar que en muchos de sus 
poemas haga referencia a Dios y 
su fe devota a él. 

Su poesía se mueve en la co-
rriente Modernista y sus trabajos, 
tanto como poesía, cuentos y en-
sayos aparecieron desde 1892 en 
diferentes revistas nacionales 
como lo fueron El Nacional, El 
mundo ilustrado y europeas como 
la Revista Crítica. A lo largo de su 
vida y de forma póstuma, sus poe-
mas serían recopilados en dife-
rentes poemarios.

La muerte también lo persi-
gue y lo visita desde que es adoles-
cente, la muerte de su padre, se-
guida de los fallecimientos de sus 
hermanos, la primera que lo insta 
a dejar sus estudios teológicos 
para hacer frente a las responsabi-
lidades económicas de la casa, 
mientras que su segundo herma-
no se quita la vida cuando él se 
encontraba en el momento de 
mayor producción poética. Su 
madre deja esta vida cuando él 
contaba con 35 años, sin embargo, 
la racha de muertes de personas 
sumamente cercanas a él tiene fin 
con la de Ana Cecilia Luisa Dai-
lliez.

Amado Nervo, según Olaguí-
bel citado por Mejía Sánchez 
(2009, p. 19) “era realmente so-
cial, gustaba del baile “y él lo pro-
curaba siempre con una puntita 
de flirt”. “Enamoradizo o verdade-
ramente apasionado” (Mejía Sán-
chez, 2009). Si bien enamorado, 
este encontró al amor de su vida 
una noche en París: Ana Cecilia 
Luisa Dailliez, quien moriría en 
1912 de fiebre tifoidea sin haber 
contraído nupcias con el poeta. 
La muerte de Dailliez es uno de 
los acontecimientos que tienen 
un peso de suma importancia y 
que marca un antes y un después 
en él. 
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Amado Nervo admitiría en el 
prólogo de la Amada inmóvil 
(1920) así como también en los 
poemas de que este recoge que in-
tentó quitarse la vida, ya que esa 
sería la única forma de reunirse 
con Ana Cecillia pero que no lo 
haría porque no estaba en los de-
signios de Dios que se reuniesen 
todavía, por lo que Nervo en la es-
pera paciente de que su momento 
llegue, continúa escribiendo poe-
mas y colaborando con revistas. 
Cuando se llega a Elevación quien 
escribe es un Nervo maduro como 
poeta y como persona, “utiliza 
toda clase de rimas, versos libres y 
huye de la excesiva utilización de 
imágenes en los poemas” (Mejias 
Alonso, 2010)

Metáfora y la construcción de un 
sentido 

Kristeva menciona tres con-
ceptos que componen el campo 
de la metáfora: eidos, homoioma y 
analogía, las cuales guardan una 
relación para el análisis de la 
emotividad en la estética. Refe-
rente al primer concepto, ella dice 
que: "lo visible" y la "imagen" se 
disimulan en la "idea" y fundan el 
propio pensamiento a título de 
metáfora lexicalizada, eidos" 
(Kristeva, 1987, pág. 237). Esta 
imagen que encontramos en eidos 
corresponde al verso.

"Todo el movimiento del 
transporte metafórico está ya en 
relación de homoiosis que tiene la 
ventaja de poner, desde los albo-
res del pensamiento griego, el 
amor en conveniencia con la 
puesta en imagen, la semejanza, 
la homologación" (Kristeva, 1987, 
pág. 237). Homoioma correspon-
de a la metáfora que se encuentra 

escondida en el verso, que, men-
cionado anteriormente, es un 
transporte de sentido. 

Dicho sentido se construye 
por analogías a través de la metá-
fora:

La analogía elevada al rango 
de causa aleja de hecho la metáfo-
ra propiamente poética; pero 
como destaca Ricoeur, también la 
integra subrepticiamente al exa-
minar dos sentidos análogos, […] 
Santo Tomás constituía que la no-
minis significativo […] es sobre-
pasada por un excedente de senti-
do imposible de circunscribir en 
la res significata (Kristeva, 1987, 
pág. 239).

No solo se trata de encontrar 
una semejanza entre el verso y la 
metáfora sino también el sentido 
que está tiene en la poesía. Consi-
derando lo anterior, «¡Si tú me 
dices "¡Ven!"» se compone de ca-
torce versos, en el primero: 

/SI TÚ ME DICES: “¡VEN!”, todo lo 
dejo…/ La metáfora es marcharse 
del lugar de dónde está sin im-
portarle lo que tiene, material o 
inmaterial a un determinado lla-
mado. Cuando alguien le ordene, 
a quién está narrando, que acuda 
ante su presencia no le importará 
en absoluto lo que tiene.

/no volveré siquiera la mirada/ Es 
decir, no detenerse en lo que se 
deja atrás. Cuando el sujeto escu-
che la orden no se detendrá. 

/para mirar a la mujer amada.../ 
La metáfora es no pensar en la(s) 
persona(s) que se ama, aquí se ex-
pone que ese plano inmaterial co-
rresponde al de los sentimientos, 
ya sean personas o recuerdos. 

/Pero dímelo fuerte, de tal modo/ 
Se usa para decir que el llamado 
es enérgico, poderoso y único, si-
guiendo la línea del sentido que 
se va construyendo, no se trata de 
cualquier orden puesto que tiene 
que ser única y poderosa.

/que tu voz como toque de llama-
da/ El toque de llamada es una 
señal para reunirse en un lugar 
determinado, por lo que la orden 
además de ser única es una señal 
para reunirse en lugar específico, 
como ya se ha mencionado, quién 
narra está dispuesto a llegar ante 
la presencia de alguien. 

/vibre hasta el más íntimo recodo/ 
Es empleado para decir que debe 
ser escuchado en todas partes, 
que no se escape nada. La orden, 
que hasta ahora se ha encontrado 
como un llamado único y pode-
roso, debido a esas características 
no debe dejar lugar alguno del 
cuerpo sin que se escuche.

/del ser, levante el alma de su lodo/ 
Recoger el espíritu de la persona 
de los sentimientos oscuros o de 
la degradación moral. Aquella or-
den sacará el espíritu del narrador 
de sentimientos oscuros como la 
tristeza, la melancolía.

/y hiera el corazón como una es-
pada/ Es decir, lastimar o herir 
profundamente el órgano vital. 
Con esto se expone que la orden, 
el llamado, por ser único y po-
deroso, detendrá el corazón. No 
se puede tomar herir el corazón 
como metáfora de herir los senti-
mientos puesto que anteriormen-
te se dice que la orden sacará al 
espíritu de los sentimientos tris-
tes, no se trata de un llamado que 
busque herir sino de ayudar. 
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/Si tú me dices: “¡Ven!” todo lo 
dejo/ Este verso abre la segunda 
estrofa y es una repetición del pri-
mer verso, una vez más es usado 
para decir marcharse del lugar de 
donde se está sin importar nada. 
A diferencia del primer verso, ya 
se sabe cómo debe ser este llama-
do y lo que ocurrirá si pasa.

/llegaré a tu santuario casi viejo/ 
La metáfora es arribar a un lugar 
sagrado cuyo viaje tomará tiem-
po, por lo anterior, el lugar a don-
de acudirá el sujeto es un lugar 
sagrado, pero esto será después 
de muchos años
/y al fulgor de la luz crepuscu-
lar/ Es decir, la luz del principio 
o final del día. El sujeto llegará a 
ese lugar casi al final de un evento 
que al mismo tiempo es el inicio 
de otro. 

/mas he de compensarte mi retar-
do/ Significa reparar el daño de lo 
que no se tenía previsto en tiem-
po, en el segundo verso dice que 
llegara al lugar sagrado después 
de muchos años, aquí se plantea 
que esa cantidad de años en reali-
dad son una tardanza, el llamado 
debió ocurrir hace mucho por lo 
que ahora el sujeto, ante el llama-
do tratará de enmerdar la demora. 

/difundiéndome, ¡oh Cristo!, 
¡como un nardo/ Difundirse es 
usado en vez de extenderse de-
licadamente, aquí se encuentra 
que la forma de compensación 
será la de convertirse en algo su-
til, que pasa desapercibido, casi 
inmaterial.

/de perfume sutil, ante tu altar!/ 
Perfume sutil es un aroma ligero 
mientras que altar hace referencia 
a un sitio donde se hacen adora-
ciones a una divinidad. La difu-

sión del verso anterior será inma-
terial, ya que los aromas es algo 
que está impregnado, pero no es 
algo que se pueda tocar física-
mente, y será en ese lugar sagrado 
a donde se planea llegar y reunir-
se con quien hace el llamado. 

Quién emite el llamado no 
está develado explícitamente, no 
es un interés amoroso, ya que el 
sujeto del poema dejaría a todas 
las personas que ama sin ningún 
remordimiento, no lo atan al lu-
gar donde se encuentra. Debido a 
las características que van descri-
biendo a la orden, que es podero-
sa, de evento único y que va a de-
tener su corazón, quién haría el 
llamado es la muerte. Morir no le 
preocupa al sujeto que narra, con 
ello su espíritu será recuperado de 
todo sentimiento gris, triste y 
malsano en el que pueda estar en-
vuelto, por lo que dejar la vida te-
rrenal es un suceso que le otorga-
ría libertad a su alma así que 
esperará pacientemente por ello a 
pesar de creer que debió haber 
ocurrido hace mucho tiempo.

 En la segunda estrofa ya no 
se describe el llamado sino el lu-
gar en donde el sujeto se reuniría 
con quien ordenaría su presencia. 
Es un lugar sagrado a donde llega-
rá al final de un evento, es decir 
cuando muera y al comienzo de 
otro, lo que le espera después de 
la muerte, que es la difusión de 
todo su ser, como un aroma, para 
pasar a formar parte de la nada.

Más allá de la metáfora y la 
historia

Cuando se interpreta un texto “te-
nemos que hacer conjeturas sobre 
el sentido del texto porque las 
intenciones del autor están más 

allá de nuestro alcance” (Ricoeur, 
2006, pág. 87). Si no tenemos un 
referente del autor de la obra es 
imposible adivinar exactamente 
de qué es lo que habla, por lo que 
el lector tiene que llenar esa dis-
tancia con los códigos que el po-
sea para brindarle así un sentido 
lógico. 

Sin embargo, cuando se po-
see una referencia del autor, la in-
terpretación de su obra podría gi-
rar en torno a ese saber que abre 
las puertas a la elaboración de 
conjeturas donde el lector ya no 
entra a ciegas ya que “aunque 
opera según las mismas condicio-
nes amorosas que rigen la pro-
ducción de la metaforicidad en el 
discurso poéticos, el psicoanálisis 
se mantiene, sin embargo a una 
cierta distancia de él, ya que pro-
duce un efecto de conocimiento” 
(Kristeva, 1987, pág. 242) Al traer 
desde adentro al autor de la obra y 
todo lo que la produce histórica-
mente se crea un referente que 
ayudaría a determinar en relación 
a ello lo que el poema oculta en su 
metáfora y la emotividad de ella. 

Por otro lado, “la compresión 
del mensaje estético se funda 
también en una dialéctica entre 
aceptación y repudio de los códi-
gos y léxicos del emisor, por un 
lado. Y la introducción o rechazo 
de los códigos y léxicos persona-
les, por otro” (Eco, 1986, pág. 136) 
por lo que al realizar un psicoaná-
lisis de la metáfora y el referente, 
la interpretación se debate entre 
no salirse del texto y apegarse a lo 
que el autor quiere decir y la que 
hace el lector con la plena liber-
tad de sus códigos. 

Considerando lo anterior, la 
interpretación del sentido de la 
metáfora colocada en el contexto 
de líneas históricas y de relacio-
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nes que envolvía a Amado Nervo 
cuando escribió «¡Si tú me dices 
"¡Ven!"» es que el poeta se encon-
traba en el ocaso de su vida ya ha-
bía perdido a todas las personas 
que le significaron algo importan-
te: sus padres y hermanos y por su 
puesto Ana Cecillia Luisa Dai-
lliez. Cuando ella parte del mun-
do terrenal, Amado cree que tam-
bién él debe de hacerlo, razón por 
la que expresa que la reunión con 
su final debió haber sucedido 
tiempo atrás pero el Nervo de La 
amada inmóvil solo ansía morir 
para estar con ella, ¡el Nervo de 
«¡Si tú me dices "¡Ven!"» solo es-
pera morir para poder estar en 
paz con su alma. Nervo dice que 
donde la muerte se encuentra es 
un lugar sagrado donde pueda 
volverse nada, disolverse como 
partículas, aquí es donde se halla 
su vena religiosa pese a no nom-
brar este lugar como cielo.

El poema refleja al Nervo de 
1916, en cuyo año su producción 
poética comenzó a menguar para 
pasar a recibir solo condecoracio-
nes y fungir de critico en eventos 
en diferentes partes del mundo, 
gozando del reconocimiento que 
su lirica le otorgó. Se habla pues 
de un poeta que ha madurado y 
que él mismo dice en el último 
poema de Elevación¸ no hay téc-
nica, no hay un esfuerzo por dejar 
el poema en perfección por lo que 

no hay una carga excesiva de crear 
imágenes. Razón por la cual, Ner-
vo que, a pesar de haber encontra-
do y perdido el amor, siempre cre-
yó en él otorgándole al poema un 
carácter romántico que en una 
primera lectura y sin ningún 
tiempo de referente hacia él pare-
ciese que se lo dedica a su amada. 

Una elevación de emociones

Las artes se mueven con los signos 
estéticos, ellos no permiten que el 
emisor se asome en la lectura. En 
textos amorosos, como la poesía, 
el poeta se encuentra confundido 
con la metáfora, cuyo transporte 
de sentido le sirve para construir-
se a sí mismo y a su realidad. Traer 
a Nervo a la superficie de «¡Si tú 
me dices "¡Ven!"» extiende el pa-
norama de eventos significativos 
en su vida. Así la metáfora que 
construye como espejo dejará de 
reflejar al lector para reflejar a 
Nervo. 
La metáfora es visible en el verso 
mientras que el sentido se cons-
truye con analogías. La metáfora 
transporta el sentido. Solo el aná-
lisis profundo, verso por verso, 
permite encontrar aquello que 
Nervo no dice: cuando la muer-
te le llame dejará este mundo 
sin nada que lo até y se entrega-
rá a ella para ser completamente 
suyo. El juego de la dialéctica y el 

psicoanálisis coloca la interpre-
tación en medio del saber de la 
historia del autor quitando por 
completo al lector y a su narcicis-
mo de la poesía. Se deja de ver un 
poema de amor para encontrarse 
con los pensamientos y creencias 
de Amado Nervo en el ocaso de su 
vida. 
Por último, la carga emotiva con-
tenida en «¡Si tú me dices "¡Ven!"» 
queda al descubierto: no hay feli-
cidad, ésta se ha marchado junto 
con Ana Cecilia Dailliez, solo hay 
estragos de un amor convertido 
en melancolía, de ahí que el poe-
ma pareciera, que se lo dedicará 
a una amada que no se decide en 
aceptarlo. Existe una impaciencia 
cuando exclama por segunda vez 
si tú me dices ven, sin embargo, 
este sentimiento no se concreta 
en desesperación o ansiedad ya 
que ha esperado por años que el 
momento de partir llegue y puede 
hacerlo un poco más. Está implí-
cito el sentido religioso de Nervo, 
morir lo llevará a un lugar sagra-
do y formará parte del cosmos al 
disolverse en el aire. Se construye 
un camino que el espíritu reco-
rre cuando se marcha, empieza 
abandonando todo lo material e 
inmaterial, pasa por el abandono 
del cuerpo que es el hogar terre-
nal y termina con su ascenso al lu-
gar donde pertenecen las almas, 
la nada y el todo. 
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Si tú me dices «¡ven!»

Si tú me dices «¡ven!», lo dejo todo...

No volveré siquiera la mirada

para mirar a la mujer amada...

Pero dímelo fuerte, de tal modo

que tu voz, como toque de llamada,

vibre hasta el más íntimo recodo

del ser, levante el alma de su lodo

y hiera el corazón como una espada.

Si tú me dices «¡ven!», todo lo dejo.

Llegaré a tu santuario casi viejo,

y al fulgor de la luz crepuscular;

mas he de compensarte mi retardo,

difundiéndome ¡Oh Cristo! ¡como un nardo

de perfume sutil, ante tu altar!

Amado Nervo

Enero 20, 1916
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SOBRE EL POETA Y LA 
POÉTICA DE LA MIRADA QUE 
SIN LUGAR A DUDAS HABITA

* Doctora en Estudios Transdisciplinarios de la Cultura y Comunicación. Profesora investigadora en la Licenciatura en Comuni-
cación de la DAEA UJAT.

EXÉGESIS DE LA MIRADA INVESTIGATIVA

FLOR DE LIZ PÉREZ MORALES*

La mirada que sin lugar a dudas 
habita (2019), de Sergio Ricardo 
Arenas Martínez, es una obra de 
276 páginas, editado por la Uni-
versidad Juárez Autónoma de 
Tabasco (UJAT) y la editorial El 
caballo y la colina. Su pertenencia 
se sitúa como un trabajo de in-
vestigación novedoso, que brinda 
numerosos debates al estado del 
conocimiento, particularmente 
al estudio de las artes. La tarea se 
centra en la obra del poeta tabas-
queño Teodosio García Ruiz, Sin 
lugar a dudas, un poemario publi-
cado en 1985 sobre el que se toma 
un corpus de trabajo compuesto 
por cuatro poemas: "Nocturno 
de celaje deslumbrante", "Paseo 
Tamulté I", "Tierra Colorada Cen-
ter" y "Sin lugar a dudas".
El texto puede tener muchas pa-
radas reflexivas, que bien pode-
mos definir en tres dimensiones 
relevantes: I) El poeta estudiado 
y las obras analizadas; II) La com-

posición estructural del texto, 
que para el caso es sobre lo que 
focalizaré esta revisión; y por su-
puesto, III) El autor de este libro.

EL POETA ANALIZADO

Teodosio García Ruiz es el poe-
ta tabasqueño que es descrito en 
la obra, referencia de origen que 
brinda evidencia de su compleja 
naturaleza, cuya figura poliédrica 
tiene componentes explicativos y 
expiativos, sobre los que se teje su 
imagen. 
El poeta es definido desde una en-
tidad tabasqueña en crisis, donde 
PEMEX y la trasformación de la 
actividad rural por la urbana mo-
difica la vida de sus habitantes. A 
través de él se dibuja un Tabasco 
doloroso, caótico, complejo en la 
mirada de un adolecente que se 
abre a las letras, al sexo, a la mi-
rada de una ciudad extraña que 
transita en sus ojos. 

EL LIBRO

¿Qué puede encontrar un lector 
agudo en esta obra? La mirada 
que sin lugar a dudas habita es 
una fuente inagotable de análi-
sis, su riqueza es un despliegue 
de aristas que permiten tomar 
diversas rutas que se convierten 
en muchos caminos para la in-
vestigación. En esencia el trabajo 
que se presenta es una propuesta 
de análisis para el estudio de la 
poética, explicado en seis ámbitos 
de discusión académica, mismos 
que norman todo el recorrido del 
proceso de investigación:

1. Circunstancias
2. La égida de la Hermenéutica
3. El acceso
4. Fusión de horizontes
5. La consagración del circulo
6. Conclusiones
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Circunstancias

En esta parda la investigación 
describe un contexto social, polí-
tico y cultural que constituirá una 
de las matrices claves en la obra 
del poeta analizado. Más allá de 
lo anterior, lo importante es en-
tender que, en la obra poética, 
el mundo del autor es también 
el mundo de su obra. Los resqui-
cios en los que se abre cada verso 
constituyen una mirada que tam-
bién da cuenta de una vida vivida.

La égida de la Hermenéutica

Arenas Martínez, como investiga-
dor, menciona que su tejido teó-
rico toma como base la discusión 
filosófica de Martin Heidegger 
sobre el concepto del habitar. Esta 
propuesta tiene complicidades o 
aleaciones teóricas con algunos 
trazos de Hans-Georg Gadamer, 
Gastón Bachelard así como de 
Umberto Eco. En realidad, la dis-
cusión teórica se constituye en un 
telar que mapea el recorrido por 
donde ahondará el análisis, con 
autores que no blindan el cono-
cimiento, sino que por el contra-
rio sostienen que el saber tiene 
muchas rutas. Desde ahí se avisa 
que en la tarea investigativa, lo 
cualitativo plantea diversos hori-
zontes.

El acceso

Desde aquí se rinde cuenta de 
la travesía metodológica, lo que 
evidentemente no puede ser otra 
que la hermenéutica, sostenida 
desde uno de los autores claves en 
estas discusiones, donde poesía y 
hermenéutica hacen el mejor ma-
ridaje. La Triple mimesis es pro-
cedimiento con el que se traza un 
análisis, que ya desde ahí señala 

las libertades que tendrá el ana-
lista frente al texto. En esa dimen-
sión que planea Robert Jauss de 
centrar la mirada en el texto, pero 
también salirse de él en busca de 
otras claves que le brinden mayor 
riqueza a la exegesis del texto. Esa 
Triple Mímesis de Paul Ricoeur 
que como bien menciona Arenas 
Martínez se consiente en dejar 
que hable el texto poético en un 
diálogo abierto entre el mundo 
que le sirvió al autor para crearlo, 
el mismo texto poético y el mun-
do del lector, a partir del cual, éste 
se interna en ese texto e interpre-
ta su sentido. (p. 97). 
La Triple Mímesis, como un mo-
delo de análisis sitúa un corpus de 
poemas representativos de dicha 
obra poética.

Fusión de horizontes

En esta discusión se atestiguan las 
formas que toma la obra del Teo-
dosio, mismas que serán revisa-
dos a través de Mímesis I y II. 

En ese orden, el primer paso 
(Mímesis I) es el estudio de las 
pre-comprensiones del mundo 
de la acción. Aquí lo que corres-
ponde es comprender lo habitual 
en el mundo del autor con la fi-
nalidad de asentar la plataforma 
del horizonte personal de Teo-
dosio García Ruiz, el cual le sir-
vió de ‘referente’ para prolongar 
o amplificar imágenes en lo que 
Bachelard llama resonancias. Es 
el horizonte del obrar humano 
que hace posible una determina-
da comprensión que es llevada a 
la literaturidad del mundo de Sin 
lugar a dudas; en otras palabras, 
es la parte de la cotidianidad de 
Teodosio García Ruiz que será 
posible identificar en la organiza-
ción y el estilo de obra. (p. 97)

Las revisiones de Mímesis II 
brindan las reflexiones en torno 
la estructura poética con el fin 
de hallar en su trama el mundo 
configurado por Teodosio García 
Ruiz en Sin lugar a dudas. La Mí-
mesis II o Configuración, requie-
re analizar la historia (diégesis) 
que ha sido construida a partir de 
acontecimientos aislados e indi-
viduales; y contempla la integra-
ción de agentes, circunstancias, 
interacciones, y caracteres tem-
porales propios, como el tiempo 
de la narración y el tiempo de lo 
narrado. (p. 99).  En este análisis 
Arenas Martínez explora con ni-
tidez al poeta y su escritura como 
un todo. 

En este orden, es pertinente des-
plegar las formas poéticas de Pa-
rra para ubicar la obra de García 
Ruiz. Uno de los rasgos esencia-
les de la antipoesía es el intenso 
diálogo textual que establece con 
otros discursos históricos cultu-
rales, ya sea políticos, religiosos, 
sociales, poéticos u otros. Esa 
intertextualidad o dialogismo 
textual como base de la escritura 
antipoética la alejará del uso de 
las figuras o tropos tradicionales 
o más arquetípicas de la poesía 
creada hasta antes de las vanguar-
dias.
Así, en su tentativa de desacrali-
zación o deconstrucción literaria 
a la que aspira la antipoesía, las 
figuras recurrentes serán la iro-
nía, la parodia, la caricatura, el 
artefacto, el chiste, la dispersión, 
la inversión, deformación y la 
diseminación, entre otras. Esta 
subversión poética se logra preci-
samente a través del empleo sis-
temático del montaje como prin-
cipio constructivo consistente en 
el collage de elementos hetero-
géneos, fragmentos dispersivos y 
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diseminantes, que los críticos lla-
man “anaforismo” por estar sus-
tentado fundamentalmente en 
la figura de palabra denominada 
Anáfora. (p. 198)

La consagración del circulo

Dedicado al estudio de la Míme-
sis III, en este capítulo se busca 
discernir la relación que la obra 
establece con el lector. Ahí con-
fluyen el mundo, las voces. Desde 
ahí la obra, dialoga con el mundo 
del lector. Frente a él las palabras, 
dice Arenas Martínez, desean y 
juzgan. Liberan. El poeta Teodo-
sio García Ruiz conservó la espe-
ranza en que sus obras atestigua-
rán lo que fue en su tiempo. Su 
actitud escritural, como su amor, 
no es delicado ni superficial. Sus 
bravatas son legendarias y sus 
sarcasmos insensatos conocidos 
por los que le rodearon. Arenas lo 
describe asi:
El tono nostálgico y de cierto pe-
simismo que permea a su poesía 
permite sostener que, en cada 
medianoche, García Ruiz tenía la 
terrible amargura de quienes han 
tenido razón: la poesía libera. (p. 
230).
Bajo este perfil, el enfoque ego-
céntrico de los poemas no toma 
en cuenta la perspectiva femeni-
na, debido a la condición mascu-
lina tradicional del sujeto lírico, 
por lo que debe controlar para 
afirmarse. No obstante que él se 
asume como el dominante, en 
el fondo él es dominado por la 
soledad, provocada por un senti-
miento de desamparo, dispuesto 
en el texto por una carencia de 
atención paternal, enfatizado por 
la ausencia de cariño maternal. 
La respuesta a este sentimiento es 
la pasión desde dos perspectivas; 
una es el acto del habla: hablar 

y escribir. Y la segunda es la pa-
sión carnal llevada hasta el delirio 
(p.206).
Entonces es propicio mirar reden-
ción desde una postura humana; 
es decir, atenderla como la acción 
de redimir, de dejar libre de carga 
y conseguir la libertad de una per-
sona. En este sentido, la pasión en 
Sin lugar a dudas, redime porque 
involucra a un amor generoso 
porque le permite vivir a la mujer 
y a él mismo como seres humanos 
libres. (224).

CONCLUSIONES

De las conclusiones quiero des-
tacar dos aspectos relevantes ci-
tados por el autor, que me parece 
dan cuenta de la revisión profun-
da que hace de la obra del poeta 
y la riqueza interpretativa que 
sostiene como investigador-her-
meneuta: 
• A partir de estas aristas, lo que 
caracteriza a Sin lugar a dudas, no 
es tanto su valor estético, sino la 
creación de su mundo poético. En 
esta obra, Teodosio García Ruiz 
trabaja la palabra de tal manera, 
que muestra al lector el trance 
que la voz poética desarrolla al 
residir el acontecer de personajes 
en un entorno urbano, desvelan-
do con ello un estado personal y 
social del mundo de la vida coti-
diana.
• La relación de Teodosio García, 
su entorno y el poemario, pue-
de encontrase en las palabras de 
Fernando Nieto: “Estamos ante 
un ajuste de cuentas […] consigo 
mismo.” (Nieto 2014 6). Pero ese 
ajuste de cuentas va más allá del 
autor persona, porque revela el 
desaliento social ante las condi-
ciones socioeconómicas críticas, 
replicado con resignación, apatía 
o franca rebeldía. 

• El personaje vaga debido a la 
frustración por no cumplir su 
deseo y aunque tiene como des-
tino su casa, no quiere llegar allí 
porque sabe que no encontrará 
amparo, debido a que está vacía. 
Puede decirse alegóricamen-
te que, Sin lugar a dudas, es un 
constante vagar del autor, por los 
versos, por la calle, por la litera-
tura o por su contexto. De este 
modo, el desamparo se mete en 
la mirada del lector y se empecina 
en permanecer. En una posición 
que tiene tintes contradictorios 
con respecto a lo dicho líneas arri-
ba: el libro es el amparo del escri-
tor solitario, es ‘su casa’. Entonces, 
García Ruiz habita en su escritura 
que lo ampara, sólo allí encuentra 
cobijo.

EL AUTOR

En la obra se mira a un analista 
que explora con detalle, dedi-
cación, no solo de las fibras que 
mueven al autor, sino a la obra 
que transgrede la palabra. El au-
tor cuestiona y redime al poeta. 
Lo encara y lo suelta, lo configu-
ra y lo desfigura. Desde ahí hay 
una postura del investigador que 
abunda con agudeza en las obras, 
que plantea un horizonte abierto 
de interpretación con lo se toma 
libertades. Este es un camino re-
pleto de bosques complejos para 
explorar, que provocan abrir bre-
chas aun no recorridas. 
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Autor: Sergio Ricardo Arenas Martí-
nez
Editorial: UJAT-El  caballo y la colina
Páginas: 276
Edición: Primera
Año: 2019
Lugar: Tabasco, México
Pasta: Blanda



portafolio

I
Cinzontle

división académica de educación y artes   enero - junio 2021

Portafolio
Andrés del Collado

Por si la lluvia

Artista, fotógrafo y diseñador gráfico establecido en Madrid desde 2001. Estudió la carrera en dise-
ño de la comunicación gráfica, así como la obtención de una beca en la fundación de arte ARAUCO 
en Madrid. Domina todas las técnicas artísticas, hasta alcanzar el  hiperrealismo en su trabajo.

Pintor surrealista que cuestiona el formato tradicional de la pintura. Su temática está basada prin-
cipalmente en el agua como símbolo del inconsciente, combinando la pintura con elementos tri-
dimensionales. Ha expuesto en Alemania, España, Francia, Holanda, Bélgica, Ecuador, Perú,  
E.U.A. y México.
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Sombras

Flor de sueño
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La función del sueño
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Marea alta
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Ojos de agua

Los pasos
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Huellas
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Bajo la lluvia
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Aprendiz de pintor


